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DrZite v rukach
veltrhové cislo ¢aso-
pisu MODA revue
a sme radl, Ze sa
s vami méZeme pode-

W it o novinky zo sveta
maody a mnoZstvo informacii s nimi savisiacich.
Vo svojich ¢innostiach som sa pristihol, ako
sa snaZim porovnavat a vnimat detaily trochu
viac ako inokedy. Ak zmenite detaily v mdde,
rovnd sa to novému Stylu. Ak zmenite detaily
v Zivotnom $tyle, méZe to z vas spravit nového
Cloveka a .... ak si dokdZete dokonca vsimat
detaily, mbZete sa stat velmi dspeSnymi.

Navrat v podnikani k ,,zdravému sedliacke-
mu rozumu* je sice pekna tedria, ale musime
si vsimat opét detaily, a to v spotrebite/skom
spravani a nepochybne aj vo vyvoji technoldgil.
Aj my v redakcii tvrdo pracujeme a rozmysla-
me, ako pritiahnut k vasim inzeratom klientov
a v podstate vsadzame na detaily. Skiste si ich
vsimnat aj vy:

- sme na trhu 19 rokov
- pésobime v SR a CR
- Citatelia st odborna verejnost

- distribdcia na velkoobchody
a maloobchody

- ndjdete nds aj vo virtualnom svete
internetu cez www.modarevue.com.

Radi vas privitame v naSom stanku P21 na
augustovom veltrhu STYL, pavilén P a verim,
Ze si ndjdeme spolocny cas a spolu detailnej-
Sie zvaZime moZnosti nasej vzajomnej spolu-

m/%

préace.
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Francis Montesinos

TRENDY

Damska a panska spoloc¢enska moda na rok 2015

Radovanky v Cipke

DaRrINA ViTTEKOVA, FOTO GETTY IMAGES PRE MBFW

Hned" ako sa konéi v zime pdst, akoby z roztrhaného vreca vypadli rozne baly, oslavy, tanecné
zahavy a podobné radovanky a v lete zase rozne spolocenské party, na usporiadanie kiorych byva
tiez mnoho ddvodov. Je vel'mi malo Zien, ktoré si ochotné obliect si to isté, ¢o pred rokom, a tak
zatne zhaianie novych garderdb. Ako na to?

Trendy damskej spolocenskej mody na rok 2015 _ zaCiatok stehna. Na menej formalnych udalostiach
maju jedno spoloéné s beznou dennou médou - sa mozu Zeny ukazat v priliehavych nohaviciach,
bude Zenska a sexi. Aktualne budd formy kopi- ku ktorym sa hodi kreativitou nabity top alebo
rujlice siluetu alebo volné splyvajice. Korzetovy ]~-' .~ blizka. Cipky idedlne podporuji sexi vzhlad, a
zivotik so Sirokou sukrniou pripominajlicou koniec X‘_’, preto nimi netreba Setrit. Najméa tam, kde je vhod-
40. rokov tiez neda priestor klebetam a 1 na transparentnost. Spolu s kozusinou budu
ani silne Zenska silueta “morskej panny* Castym ozdobnym prvkom, zdobenim
eSte neopustila modnu scénu. Vel'mi sexi inak skromnejSou sezénou. Kréatke Saty
pdsobia sukne so skratenou prednou s dizkou pod kolend, na menej formélne
¢astou, ktoré sme obcas videli aj pocas | prilezitosti budi v trochu dievenskom
minulych balovych sezén alebo aj roz- | ', rozmarnom Style a mladé Zeny s pek-
viate sukne s vysokym rozparkom az po | nymi nohami nebudi musiet odvrhnit
ani minidizky, no v rozumnej miere. Aj

Reem ACRA

Zac Posen
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Pamela Roland




TRENDY

u nich prevlada monokolorita, na atraktivite im vSak
neuberd. Zaujimavé strihy a materidly so spektakular-
nymi kozuSinovymi doplnkami sa uZ postaraju nielen
0 atraktivitu, ale aj zvyraznenie osobnosti. Po trochu
inych siahneme v lete, kedy sa viac hodia menej nob-
lesné typy, svetlé odtiene ako slonovinova biela, bledo-
ruzova, ale aj viacfarebné s potlaou. Samozrejme aj tu
zavisi od typu podujatia.

Vyber materidlov sa od minulych rokov velmi neli-
§i - Sifony, musSeliny, Cipky, satény ap., zalezi vak na
ich technickych kvalitach, ktoré si velmi dolezité pre
komfort nosenia.

Farby, ako sme uz naznacili budi monochrémne
v padrovych intenzitach, nanajvys s doplnkom v inej,
pripadnej kontrastnej farbe alebo ton v téne. Napriek
tomu sa mozeme tesif na rozmanitl farebnost, kde
sytost bude povolena bordovej, Gervenej, petrolejovej
a Giernej. Zeny, ktoré maju cit pre etiku uz budu vediet
na aku prileZitost je aké oblecenie vhodné, aby prekva-
pili, upozornili na seba, no neSokovali. Tu Casto treba

brat do Gvahy vek, typ postavy, ako aj typ spolocen-
skej udalosti. Zname porekadlo ,menej byva niekedy
viac“ tu ma pIné uplatnenie.

Péanska spolocenska mdda sa v podstate odvija
od zmien v beznej mdde. Kopiruje Sirku nohavic, for-
my saka, chlopni, vreciek, rozparkov. V ¢om je ing,
st pouzité materidly, ktoré mdzu byt navyse zdobe-
né, chlopne mozu byt z iného, Easto lesklého materidlu

acelkovy vzhlad samozrejme dotvara koSela,
& viazanka, ktorq byva nositelkou farby
a netradiCného viazania a k tomu
vesta, ¢i vysoko ovinuty pas. Rovna-
ko podsivka saka mdze byt inej farby.
Z materialov sa na spoloCenské
'h sakd Casto vyuziva
! brokat.

Teresa Helbig

Hannibal Laguna

Viac foto na
www.modarevue.com

Prokhorova
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TRENDY

I[imaﬂnnna Twist

Trendy bielizne na jar a leto 2015

JC, FOTO: ARCHIV AUTORKY

Bielizeii znamena v modernej dobe ovela viac, nez len kisky nevyhnutnych odevov, intimne skry-
tich pod vonkajSimi obalmi. Bielizeii je dnes sofistikovand funkéné krésa, pinohodnotna rovnako,
ako vonkajSie vrstvy oblecenia.

Vdaka modernym, umelo vyrobenym materialom
s pridavnymi hodnotami i tym prirodnym v jemnej podo-
be a vSetkym kombinaciam i tieZ vdaka novym techno-
|6giam v pletiarskom, Cipkarskom aj tkacskom sektore
a finalnym Gpravam ziskavame materialy, ktoré s lah-
Sie ako dych, priedusné a pritom kompaktné, elastické,
makkeé a vel'mi prijemne pdsobiace pri dotyku s pokoz-
kou. Na jarnd a letnd sezénu si eSte sofistikovanejSie
pre uz spominan priedusnost. Formy a strihy je nutné
¢asto minimalizovat s ohladom na vystrihy, prestrihy,
mini body a podobne. A potom je tu velky sortiment
doplnkov, ktoré st tiez malym a zarover velkym dielom
technoldgii, ¢i uz ide o lemovky, stuzky, maslicky, gu-
micky, haciky, patka, zapinacie sety, spony i ozdobné
elementy. To vSetko v mini a velmi luxusnom vyhoto-
veni.

Tu sa to vSak nekoni. Nie vSetky damy su vybave-
né rovnako, niektorym je vo vrchnych partiach dopriate
bez toho, aby o to Ziadali, iné hladaju svoje miesto na

Empreinte

Lise Charmel

" Maison Lejaby

Segreti di

Maison Lejaby
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TRENDY

b

sinku bez potreby drastickych operacii na vloZenie silikono-
vych transplantatov. Bieliziiovy, mimochodom vel'mi rozsiahly
a UspeSny priemysel, si poradi aj s nevyslovenym prianim.
Vhodné strihy a elastické materialy nie¢o zmensia a naopak,
vhodné formy a gélové vlozky zhodnotia urcité vrodené ,ne-
dostatky“. Mnoho dielov je mozné uz lepit priamo na telo. A
k dispozicii su tiez tepelne vytvarované koSicky na bezsvi-
kové typy v jednoduchej forme alebo ako Iahké laminaty Ci
,neoprény*.

Klicovi dlohu v novej sezéne
bude hrat Cipka. Do popredia
= sa dostand velmi jemné Cip-

ky s plochym povrchom a
kvetinovym alebo arabeskovym deko-
rom, vacsinou s elastickym efektom.
Znacne sa bude vyuzivat celoplos-
ne vzorovana Cipka, alebo ako
presne komponovany diel do
vsadiek. Vel'mi aktudlne budi

Segreti di

Maison Lejaby

Segrefi di

4 ™
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Segreti di
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TRENDY

_ ' Barbara Paris

Lise Charmel
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aj jednofarebné i farebné Cipky, niekedy s plastickym de-
korom a tieZ rozne drobné Struktdry a siefové efekty.

Podprsenkové diely budd tvarované Sitim alebo sa
vyuzijii vystuzené koSicky, €asto z novych neopréno-
vych priedusnych kvalit. Budd s kosticami i bez nich,
bohato zdobené Cipkovymi elementami.

Nohavicky buda minimalisticky vyhotovené ako tan-
ga alebo v slipovom vykrojenom type, mozu byt i s vy$-
§im boénym dielom. Cipky st nevyhnutné a vzdy tvoria
set s vrchnym dielom.

Bieliziové sety sd viacdielne, nechybaju kosiel'ky
a spodnicky, v ponuke je noéna bielizen, sexy bielizen,
klasicka denna aj funkéna Sportova bielizen.

BezSvové pletenie vytvara predovSetkym u Sporto-
vych typov nové zaujimavé tvary, s moznostou roznych
dimenzii vzorov i kvalit. Nuz a to je buddcnost nielen
v bielizni a vo funk&nych odevoch.

Podla charakteru by sa dalo bielizefi rozélenit do Sty-
roch skupin LUXUS A EXOTIKA, ROMANTIKA, SPORT,
SEXY NALADY. Tymto skupindm st podriadené formy
aj dekory.

Vliac foto na www.modarevue.com

Segreti di

Maison Lejaby
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TRENDY

Trendy plaviek a plazového oble¢enia na jar a leto 2015

D-CLus, FoTo: Gran CanariA Mopa CALiDA SwimweAr Fastion Week 2014

Plavky patria k letu, vode, prazdnindm a dovolenkam. Nevelké kiisky
odevného charakteru v sebe spajaji vol'nost, krdsu a hlavne funkciu. Ta
je nesporne rovnako déleZita ako vzhl'ad a dobre padnice formy, dané
rafinovanou konStrukciou, vysoko elastickymi ipletmi a technoldgiou
spracovania. Subor vlastnosti plaZového oblecenia a plaviek je dielom
nielen dizajnérskych napadov, ale predovSetkym inovaciami vo vidkno-
vom, textilnom a konfekénom sektore. Nepodstatna nie je ani fyziologia
nositeliek. Ako ukazuji reklamné ponuky, korpulentnd déma tam nikdy
nefiguruje. Nie sme vSetci idedlne urasteni, a tak musi moda pocital’ aj
s anomaliami, ale ponuka typov, strihov a vzorov bude na buddcu sezonu
tak Siroka, Ze si vyberi vSetci.

Snad’ eSte k materidlom. Elastické vidkna uz vyrobcovia vedia zafarbit, obto¢if
nekone¢nymi, velmi jemnymi syntetickymi komponentmi v najjemnejSich formach,
__pletacie technoldgie ich dokézu spracovat do poréznych, ale kompaktnych vel-

" mi jemnych &trukttr, vzorkovacia technika vytvori povrchové struktdry alebo
pestro vypletené jemné vzory Ci hladké vzdusné typy s leskom, pripadne
4 v mate s moznostou plosnej ¢i panelovej potlace,

a to sme sa eSte nedostali k nadstavbe: rezis-
tencia k chloru, ochranu proti UV Ziareniu, rych-

=
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The Knot Company

Auria London

Hipertrofico

i §
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TRENDY

Miss Bikiny

le schnutie a hoci aj k dekoraciam vo forme $ntrok, koralok, kamienkov Ci
Swarovského sklenenych elementov a dalsich ozdobnych funkénych prvkov
ako su zapinacie sponky, zipsy, zakonCenie viazaCiek...

Skala typov, tvarov a vzorov je velmi $irokd, mozno ju véak rozélenit do
Styroch majoritnych trendov.

Mestska energia je motivaciou pre Sportovo surfersky
street & beach city Styl a ich kombinacie. Atletické namety
sa vracajli a pripominajt 80. roky so svojimi priliehavymi
siluetami a strihmi. Dnesné Sportové inSpiracie st podpo-
rené inovaciami a odkazmi na architekturu a futurizmus.
Strukturalne typy tu st normou, ktora chrani pokozku
a nechava vol'nost pohybu. Strihy si Gisté a sticasné.

Hipertrofico

Téma je inSpirovana prirodou a kve-
tinami, s ktorymi bude sezdna jar a leto
2015 dokonale spata. Kvety oslavujd
velkolepy navrat do médy! Namety ¥
divoko rastucich kvetin, sladkas-
tych dekorov a exoticka flora vy-
tvorena s vysokou kreativitou ako
potlace na materialoch s technic-
kymi aspektmi. Cipky a vysivky
podporia graficky nadych. Preple-
tajlice sa vyhonky a kvetinové
arabesky zdobia celoplosne
alebo dsekové Casti plav-
kovych dielov. Vyskytnd
. sa aj jedovaté tony, iskrivé
pastely a fluorescentné

Dolores Cortes

typy sa do seba ma-
liarsky rozpijaja _, =
e, o a farby sa preli- 7«
Nednové a jasné metalické najd. /

farby odrézaju hyperaktivne
mestské Cinnosti. Novinkou st
priedudné odevné ,,neoprény*
| na plavky a plazové odevy.
Moderna geometria

s mdlymi odtienimi a sig-
nalnymi akcentmi su tiez
slicastou Sportového
vzhladu, ktory sa prejavi
v linedrnych nametoch, opat
sa vracajlcich do mddneho

| sveta, a to v pinej parade vo

|| sviezom pofiati. In3piracia
pochadza z abstraktnych
_maliarskych diel 80-tych

rokov 20. storocia.

XXS alebo XXL? Extrémy
v oboch smeroch su vitané.

UZ od Cias antiky bol voal vyuzivany
na zahalovanie Zenského tajomstva.
Doteraz predstavuje moderny a velmi

. poeticky Styl. KIucom témy je ahkost.
Plavky a plazové odevy zakryvaji telo
 do hladkych, splyvavych tkanin a tple-
tov, ktoré st jemné ako vanok.
Cierna, biela a mékké odtiene ko-
ralovej, vinova, modra €i hneda budd
k\ aktudlnymi farebnymi odtieimi v

typoch textilii vzdorujlcich gravi-

Elena Rubio

Elena Rubio
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TRENDY

Neo Sport prinasa pre buddce leto nové prvky s in-
Spirativnymi navratmi do nedalekej mddnej historie,
] ktoré sa transformujli do Sportovo-technickej elegan-
cie. Vdaka nej vyuzivajl nastavajace trendy vo velkej
miere nové technické a technologické procesy. Napriklad
- »._laserové ,strihanie” vytvara presné formy pre

- ;'\ korzetové a plavkové typy.

Hravé popruhy a viazaky

Pasky a popruhy s jednym
z mnohych novych detailov
spolu s kontrastnymi ozdobami.
Multifunkéné pasky sa prispd-
sobujd telu a vytvaraji nové
ozdobné funkéné detaily.

Dekolty

Hra s dekoltdZou bude Gstit
W do mnohych tvarov od typov tak-
mer ku krku, cez trojuholniky s
~/ vystuhou & bez nej, po vznesené
formy podprseniek aj ttle topy.

Formy

UZ zdaleka neplati absolitna minima-
lizécia plavkovych dielov ¢i jednodielnych
plaviek - naopak, nohavicky uz nie st tanga,
ale maji vysoky bocny diel, podprsenkova cast
je Casto konstrukéne rieSenad a vyuziva aj
’.I tepelné bezSvikové tvarovanie a jednodiel-

i

ne plavky niekedy pripominajd skor topy
- ako plavaci abor. Nie je to ale pravidlom,
ale jeden z novych prvkov v dalich se-
z6nach.

Viac foto na www.modarevue.com

Oye Swimwear

Miss Bikiny

i

=

tacii. Nové a vel'mi vzdusné typy Cipiek vytvarajl
priesvity a letné dekoracie Casto ako tetovanie
a transparentny motiv priamo na kozi.

Ruka v ruke s neoklasickym Stylom prichadza
aj trend plisovania a vrapovania. Tieto techniky

|
-
- » .
spracovania textilii do odevov lichotia Zenskej - J - e . a7 l
siluete a dodévajii vietkym Zendm boz- - # ' A —
- # ' - e
sky vzhlad. Sofistikovany luxus je tu el oy Y ey H,._.% i
kombinovany s hviezdnou nadherou. 4'{ ¥ ) it = 5 )
o - ¥ 4

Zmyselnost je garantovand jednodu- SR
chosfou ovela lepsie ako bohatym K™
dekorom. Plisovanie a vrapovanie S =
prinasa eleganciu spojent s [ah- ;
kostou, nehmotnym objemom a ' - a2y ! b B . aaidast
Cistymi tvarovymi liniami do kraj- ¢ bAY -~ ‘ :
nej jednoduchosti. Al N | '

Plisovanie je prchavé umenie
a lan, hodvabny krep a egyptsky
bavineny voal st idealnymi typmi,
ktoré odrazaju lahkost a nadheru
tvarovania viaken. Farby pre tito
nadcasovl ozdobnost budd vybrané z [
palety prirodnych tonov, ako st luxusné &
pieskové, ZIté a zlaté, perlové, perleto- A%y
vé a odtiene Sedej. Y

Onda De Mar
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Spjata s tradici a upsana pokroku - to charakterizuje Groz-Beckert. Od roku 1852 se spolecnost

NEWSLETTER vyznaCuje preciznosti a kvalitou a stale se rozviji. Dnes je Groz-Beckert pfednim celosvétovym

https://news.groz-beckert.com

REGISTER dodavatelem priimyslovych strojnich jehel, pfesnych dild a jemnych nastrojd, jakoz i systému
ONLINE! a sluzeb pro plo$nou textilni vyrobu a jeji fizeni. Cilem je byt inovaénim, procesnim a servisnim

partnerem, ktery pfispéje k Uspéchu zakaznika. S 8 000 zaméstnanci, zhruba 70 000 typy vyrobku

a s prezenci ve vice nez 150 zemich mifi Groz-Beckert smérem ke skvélé budoucnosti. Nastupte si!

KNITTING | WEAVING | FELTING | TUFTING | SEWING

www.groz-beckert.com GROZ_BECKERT®



TRENDY

Trendy materialov na plavky a spodnu bielizen na jar a leto 2015

Rafinovanost nielen vo farbach

D-cLuB, FoTO: INTERFILIERE

Nova sezona bude charakteristicka divokou variaciou farieb a texturaciou. Jasne
a s velkym nabojom sezonnosti sa pozvolna dostava k zaujimavej sezénnej a kon-
fekénej made.

TEMY:

SKVOSTY

Nadherna a dévtipna téma, kde jemné a rafinované materialy idd ruka v ruke
s pastelovymi odtienimi. Vyvoj lahkych textilii vdaka rozsiahlemu a dihodobému vy-
skumu modernej viaknovej a textilnej vedy prinasa stale jemnejie a hladSie priadzové
elementy pre velmi jemné a diskrétne efekty. St tu viditelné vplyvy 70. rokov minu-
Iého storocia v lesklych a jednoduchych typoch tkanin a pletenin, ktoré sd nad¢asovo
jednoduché . V oblasti zdobenia a vysiviek sa vyskum zameral na neuveritelne plo-
ché efekty, Casto s chintzovym charakterom, vytvorené tepelnou Gpravou na velmi
jemnych podkladoch na dosiahnutie neuveritelne subtilnych trvalych dekorativnych
prvkov, ktoré st ,neviditelnymi“ pod odevmi. Makky omak je normou, ktord este nie
je prekonand a je uz dnes klasikou aj pre kovové efekty.

-
B

Zo vzorov st v tejto skupine aktualne botanické namety s kreslenou liniou potlace,
Struktdr Ci reliéfnych vzorov (gaufrage). V Cipkach je pri kresbe vyraznejSie pouzita
obrysové nit. Cipkové vsadky aj vysivky budu tiez s floralnymi nametmi.

Délezité st zmesi s bavinou a modifikované vzdusné mikro a viskdzové typy. Jedna
sa 0 velmi elegantnd skupinu, kde noblesu materidlov podCiarkujd aj farebné odtie-
ne, ako je slivkova, Seda, okoladova, fialovd, perlovd, tyrkysova. Ina Skala farieb je
uréena na hodvabne vyrobky, tie budd vo vyraznej Skale cervenych a cyklamenovych
farieb, Zltych a oranZovych tonov.

SUVENIRY

Téma s mladistvym nabojom bude vyuZivat dynamické vibracné farby a ststredi
sa na dezény inSpirované 60. rokmi minulého storocia. Vzory budi jednoduché ako v
ploche, tak vo vyivke & ozdobach, v &ipke a potlaci. Cast z nich je vo velmi jasnych
odtienoch, bez kriklavych efektov a gycov. Historické navraty so sebou prinasaja nad-
herné vySivky v mladej a sexy verzii. Dekory nie si prili§ konkrétne, ¢asto v podobe
delikatnych kvetov. Velka pozornost bude venovana lemom a bordiram, ktoré st
minimalne ozdobné. Kombinacia geometrickych aj florainych nametov a kompozicie,
ktoré vyuzivajli umelecké fotografie kvetin, st vytvorené tlaCiarenskou technolégiou,
vySivkou i laserovou technikou.

High-tech efekty zostan( velmi diskrétne a sistredia sa na textilné Gpravy a mak-
kost pri dotyku. Z farebnych odtiefiov to bude predovsetkym ruzova, zakladom je
modra paleta - od vodovych odtiefiov po denim. ZIté je prezentovana ako akcent

16 MODA REVUE august 2014

alebo brilantny dotyk dynamiky. Dalej je tu cely rad telovych a pudrovych odtiefiov,
svetlo Sedd a vyblednutd cyklamenova. OZiveny kimono Styl sa priblizi k azijskym
hodvabnym inpiraciam s vySivkami.

ARTEFAKTY

Experimenty s geometriou a grafickymi efektmi prinesie v novej sezone tato ume-
lecky zamerana skupina. Zaujimavé budi optické efekty na povrchovych Struktdrach
vytvorené spracovatel'skymi procesmi, ako je vlockova potlac, plisé alebo chintzové
lesky, ktoré prepoZicaju vyslednému produktu pridant hodnotu a posunt ho do luxus-
nych kvalit. Farebna rada obsahuje niekol'ko ¢ervenych odtiefiov a tie si vodcovskou
farbou v intimnom sektore. Pod vplyvom plavkovych a plazovych nametov sa dezény
zmensujti az do mikro proporcif. DoleZité st sietové efekty a porézne typy, ktoré skupi-
ne dodaju Sportovi naladu. Nadherné budu hodvabne typy hladkych tkanin a dpletov
doplnené o geometrické vzory, pripadne s kravatovymi motivmi. Kvetinovy duch sa aj
tu navracia v Stylizovanej podobe. Farebna paleta je syta a okrem Cervenych odtiefiov
nechyba Cierna, bézova, tyrkysova a oranzova.




BADATEL

»Zapas“ rozdielnych svetovych kultdr posiva médne dianie k novym napadom
a kombinaciam ako v bielizni, tak v konfekénom spracovani odevov. Hranice medzi
jednotlivymi sortimentmi sa tu rozsiruju.

Aj tu st dolezité kvetinové vzory, Casto Stylizované do roznych arabesiek a deko-
rov, ale hlavne do patchworkovych a Satkovych vzorov s pravidelnym opakovanim.
Borddry, kaleidoskopické motivy a dekoracie si ¢asto vytvarané ,na mieru“ ako pane-
lové potlace. Vel'ka pozornost je venovana ciganskym a etnickym nametom, ktoré si
transformované do moderého sveta. Fotografické vytlacky pomahajii rozvint etnic-
ki ozdobnost. Explozivne farebné efekty mozu byt vytvorené s metalickym dotykom.
Farebné spektrum je velmi rozmanité a paleta prakticky nekonecna. Aktudlne budd
jemné dotyky medi a zlata, prave tak ako fialova. Materidly sa pohybuji vo velmi
[ahkych vahovych kategdriach, v matnom, jasnom a kompaktnom vyhotoveni. Vysoko
st hodnotené obojstranné typy s bavinenou vniitornou stranou. Skupina ma umelecky
charakter a je ur¢ena predovsetkym pre individualnych uzivatelov.

BEACH & CITY

Pre plavky a plazové typy odevov budi zaujimavé etnické a kvetinové namety,
Ziarivé farby a potlace s kovovym leskom, lakované povrchy, Struktdry a vySivky.

TRENDY
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MEZINARODNI VELETRH MODY
DAMSKE PRADLO & PLAVKY

www.anita.com
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TRENDY

Trendy vinarskych materialov na sezonu jar a leto 2015

Vina - reprezentant zivotneho stylu

Text A FoTo: D-cLuB

Nadnérodna vinarska asocidcia pripravila s predstihom trendy idei, farieb a kombindcii, kvalit aj vzorov a odevnych ndmetov na novi letni sezonu
2015. Je to vyber toho najlepSieho ako po stranke médnej estetiky, tak z hladiska technickych moZnosti modernej doby. Trendy sa sistredia na nie-
kol'ko ndmetovych okruhov a budi sa zaoberat tkaninami, dpletmi, odevmi a ich detailmi. Trendy nie si jednoznacne vyhranené na damsku a pansku
cast’ aj ked' sa obidve prelinaji. Sil tu témy, ktoré k vine bytostne prinéleZia, vel'a historickych odkazov a retro nametov, ale aj inovacné trendy,
ktoré posivajil kvalitny prirodny material do sféry ochrannej a vysoko technickej. To vytvara z luxusnej merino viny Siroko pouZitelny material pre
sii¢asny moderny Zivotny Styl.

BALERA

V povojnovej dobe sa v Taliansku rozsirili balera, teda tanciarne,

v ktorych sa schadzali prosti [udia, aby objavili radost zo Zivota,
stratend dihymi vojnovymi rokmi. Tieto malé aj velké haly sa plnili
znovuobjavenou radostou, hudbou a pohybom. Téma vyjadruje veselost
kombinovanu s krasou a eleganciou v pristupnych moznostiach doby.
Retro namet vyuZzije klasické farebné odtiene, fantazijné prizky sa témy
pre panov, kvetinové potlace na ultra fahkych kvalitach zase pre damy.
Materidly: vina kombinovana s bavinou, nylonom a viskézou so spranou (pra-
vou. Fantazijné vzory a Struktdry, vichy kara, seersucker a mikro kara.
Priadze s muliné a melanzovym efektom, tiez krepové typy.

BLOG

Novodoba téma je inSpirovana vzrastajicim poctom medzi-
narodnych blogerov a je oslavou originality, vyraznych farieb
a novych Stylistickych kodov. DneSna mlada generéacia
perfektne ovlada svoj Styl a vyuziva originalne vzory, kombi-
nuje vyrazni farebnost a Zakdrové kontrastné vzory.
Materidly: vina bude v 100% nasadeni alebo sa bud vyuzi-
vat jej zmesi s [anom &i bavinou, tkaniny aj pleteniny st
dotvorené originalnymi Struktirami a vzormi, ako je madra-
sovy prizok, karo, vichy kocky a vyrazny prizok pripadne
grafické vzory. Na fantazijné tkaniny a Uplety st vyuzité
hladké priadze.

EXCELSIOR

Tento namet vytvara jemné pastelové odtiene, inSpiraciou je luxus-
na atmosféra prestizneho benatskeho hotela Excelsior z roku 1960.
Jemnu a samozrejmu eleganciu tvoria farebné karované saka pre
damy aj panov. Pre damsku sekciu st charakteristické sofistiko-
vané a delikatne potlace na Satach a blizkach, panom je ur¢ena
slicasna elegancia sk, a to v totoznych forméch pre nedball
eleganciu aj vol'noCasové aktivity. Farebna paleta je exkluzivna
vratane delikatnej ruzovej, krémovej a oranzovej farby.

Materidly: 100% vina, zmesi vina/bavina, vina/hodvab a vina/kono-
pe stvarnena do tkanin s jemnymi Struktarami a vzormi do typov
panama, rybia kostra, karo a kvetinovych aj geometrickych name-
tov potlaci pre damy. Priadze st v melanzovom vyhotoveni, vhodné st Zakarové vzory, vineny Zerzej a jemné Uplety.
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TRENDY

HONG KONG

Téma sa inSpiruje sofistikovanou atmosférou Hong Kongu roku 1940, kedy
vplyv slavnej britskej koldnie menil jemné a Cisté strihové formy starobylého
¢inskeho kostymu. Tento smer je odrazom relaxaéného Stylu, vzdy pritomné-
ho elegantného outfitu so sofistikovanymi tkaninami a krajéirskou tradiciou i
davkou odvahy pre nové zmesi. Originalna
atmosféra ovplyvni damske tkaniny, ktoré
budu obohatené o typické kvetinové potlace,
dominantnou farbou bude klasicka bézova.
Materidly: 100% extra jemna vina Merino,
noblesné viakna ako hodvab, mohér a Ian a koncept Cool Wool idedlny do hord-
ceho pocasia. VyuZiji sa novo stvarnené klasické vézby a vzory, ako st ihlové
prizky, kéra a glencek. Objavi sa vel'mi jemna Cesana vinena priadza a zaujimavé
melanzové efekty.

FREEPORT

Téma je inSpirovana svetom namornikov

a oslavou ich Sportového, vysoko funkéné-
ho ochranného oblecenia, ktoré vyjadruje ]

dynamiku i humorny pristup k Zivotu tplne .,h : 6
zasvatenému moriam a oceanom. Vasen je
vyjadrend Cistou paletou farieb, kde si ako
akcenty pouzité vyrazné farby majakov

a boji. Novodoba tprava textilii a obnoseny,
Iahko zdevastovany vzhlad st nevyhnutny-
mi aspektmi tychto typov.

Materidly: 100% vina, zmesi s bavinou alebo
nylonom, streCové typy a hlavne nepremoka-
vé Upravy a Sportovy vzhlad.

AUSSIE

InSpiraciu pre tdto skupinu prinasa rydzo
vidiecky Zivot australskych farmarov a ich
pomocnikov, ale najma ich odevy, charakte-
ristické praktickym a jednoduchym strihom
nohavic, kosiel a kabatov ako pre muzov,
tak aj pre Zeny. Farebnd paleta sa sdstredi
na stovky teplych zemitych odtiefiov a té-
nov sineéného svitu. Novoobjavené vinené
vlakna st aplikované do Specidlnych kvalit
s termoregulacnymi schopnostami, ktoré
vytvarajd idedine podmienky na hortice
letné obdobie. Sprané a vyblednuté efekty
budu jednym z charakteristickych znakov
tejto témy.

Materidly: zmesi viny s bavinou a ostatnymi
rastlinnymi viaknami, ako je Ian, konope
alebo i hodvab. Uplatnenie najdu drobné
potlace, tvil, panama i vafle.

ELEMENTS

Téma stelesiiuje dokonaly sizvuk medzi mddou a architektrou,
kedy strih a forma odevov st inSpirované geometrickymi liniami
stavieb. Elementy hladaju Cistotu v liniach, predovSetkym v ja-
ponskom minimalizme a vyuzivajl farby stavebnych materialov,
ako je krieda a cement. Dotyk geometrického vyjadrenia spolu-
vytvarajl aj svetelné efekty Struktdr a foriem, lesku a matu.
Materidly: 100% vina alebo vina v zmesiach s bavinou, hodva-
bom, lanom &i viskézou. Vinené Zerzeje sa objavia hladké aj
vzorovang.
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PREDSTAVUJENME

Oblecenie s tradiciou

SLOVENKA - Silver, s.r.o. so sidlom v Banskej Bystrici je tradiénjm slovenskym vyrobcom pleteného obledenia znacky SLOVENKA®.

Vznik znacky siaha do pociatkov minulého storocia a pocas hezmala 100 rokov je pre mnoZsivo spokojnych a vernych zakaznikov synonymom
pohodlia, osvedgenych strihov a kvality. Siroky sortiment pletenej spodnej bielizne, pyzim a noénych kosiel, oblecenia na vol'ny &as, funkéného
pleteného obledenia a tiez vrchného pleteného obledenia pre Zeny, muZov aj deti poniika v sieti viac ako Styridsiatich vlastnych predajni.

Zékladnym materialom pri vyrobe sd dplety zo 100%
baviny, ale aj luxusnejSie materialy, ako modal a viskéza,
a pre zvysenie pohodlia sa v kolekciach pouzivaja aj tplety
s elastanom.

0d roku 2010 sa v ponukovych kolekciach Slovenky vy-
uziva SirSia a pestrejia Skala farieb, roznych potlaenych
Upletov a na kazdd sezénu prinasa na svoje pulty vzdy
nie¢o nové - plySe a froté, mercerované Gplety, letné £
Saty a modne tuniky.

Zarukou kvality vyrabaného oblecenia nie st
len dlhorocné skusenosti a tradicia, ale tiez
certifikdt 1S0 9001. Spolocnost ziskala v roku
2014 certifikat kvality o nezavadnosti vy-

[

robkov Gke-Tex Standard 100 na zakladné Gplety pouzivané pri vyrobe
spodnej a nocnej bielizne. Zakaznici tak vedia, ze si kupuju kvalitné
vyrobky nielen na jednu sezénu.

So zakladnou kolekciou spodnej bielizne, ktora sa vyraba celo-

rocne, tradicnymi modelmi oblecenia na vol'ny Cas, ako su teplaky,
tricka a hlavne s novou kolekciou vrchného pleteného obleCenia
a nocnej bielizne na jesen a zimu 2014 sa budi moct obchodni-
ci zoznamit priamo na brnianskom veltrhu STYL uZ 24.-26. augusta
v pavildne P, stanok gislo PO03.
V kolekcii vyrobkov ndjdu zakaznici klasické modely v peknych far-
béach, romantické a zaujimavé potlate na pyZzamach, trickach ¢i tunikéach,
prazky, karo, domace sdpravy z plySovych Upletov a vela inych modelov.
A nieco Specialne prinasa znacka aj pre deti - kolekciu triCiek a pyzam
s postavickami z pribehov o Ferdovi mravcovi.

SLOVENKA - Silver, s.r.0.
Zvolenska cesta 14

974 05 Banska Bystrica
www.slovenkabb.sk
www.facebook.com/slovenkabb.sk
slovenka@slovenkabb.sk

Aimée Vogue - znacka s charizmou

SicH, Foto: AIMEE VogUE

Pre slovenskych podnikatelov vdbec nie je I'ahké ustat na trhu viac ako desatrocie, zviast ak podnikaji v odevnom priemysle. Mat za sebou dspes-
nych 15 rokov svedéi o stabilite firmy, o jej konkurencieschopnosti i tvrdej praci. Prerazit vo vyrobe damskych luxusnych odevov a najst’ si svoje
miesto na trhu sa podarilo aj spolognosti Aimée group, s.r.0. Cas na krétky rozhovor s MODA revue si nasla konatel'ka spolotnosti Anna Simkova.

. Y ,Slovo podnikat pre mria osobne zname-

W nalo obetovat svoj volny Gas aktivitam vo

firme. Vdaka spolupréci a dobrym vztahom,

ktoré sme si vytvorili so zahrani¢nym obchod-

nym partnerom, sme sa dokazali udrZat'v tomto odvetvi aZ do dneSnych dni*, hovori

A. Simkova. Spolognost sa od svojho vzniku zamerala na produkciu damskej mody a

poZiadavky zékazni¢ok na aktualne mddne trendy viedli k flexibilnej reakcii v podobe
originalnych luxusnych modelov a tieZ snahe neustale prinasat nieco nové.

Prist s koncepciou novej madnej znacky chee istii dévku odvahy, ale nepochybne aj obrovské skiise-

nosti. Aky bol impulz, ktory rozhodol, Ze teraz je ten sprévny cas pre Aimée Vogue?

Uz aj u nas rastie pocet Zien, ktoré sa nechc obliekat v dikcii masovych producentov

odevnych vyrobkov. Prekaza im ich uniformita a v podstate aj obmedzeny vyber odevov

na trhu. Vyhladavaji médu, ktord je odlidnd a zéroven pohodina. Prave rastici zaujem
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zakazniCok bol tym odrazovym impulzom k zamysleniu
sa nad vlastnou tvorbou. NaSou kolekciou sa im snazime
priniest to, ¢o hladaju. Jedine¢nostou materidlov a spra-
covania, kvalitou a originalitou charakterizujlicou nase
odevy, ktoré sleduji médne trendy a st zaroven urcitym
spdsobom nadCasové, prinaSame nasim zakaznickam nie
len poteSenie a radost, ale pomahame im zvyraznit ich
Zenskost a individualitu.

Kolekcie vyrabate na Slovensku, zviddate to vSetko vo vasej vy-
robni alebo kooperujete aj s inymi slovenskymi vjrobcami ?

V&etky vyrobky, ktoré vyrabame st zo slovenskej pro-
dukcie. Vzhladom na tlak azijskej produkcie, ako aj ibytok
kvalifikovanej sily v naSom odvetvi, spolupraca s ostatny-
mi vyrobnymi firmami z nasho regionu je nevyhnutna.

Skvelé a origindlne strihy sii zarukou, Ze si vés zékaznik vSimne.
Kvalita materidlu a samotné vypracovanie premeni klienta na stéleho
zdkaznika. Ako presvedgi Aimée Vogue?

Spolo¢nost Aimée sa zameriava na jedineénost vyrob-
ku. Nagim odhodlanim je vyrabat originalne odevy z kvalit-
nych materidlov europskej produkcie. Nebojime sa pouzif
aj materidly, ktoré st naroéné na spracovanie, ¢im tiez
nase vyrobky zvyraziiujii svoju osobitost. Jedineénymi i
ked" zlozitymi technoldgiami, kvalitou materidlov aj spra-

PREDS TAVUJEME

(o

covanim produkcie prindSame zakaznitkam ‘
maximalny (Zitok z naSich vyrobkov.

Tuorite kolekcie, v klorych sa ndjdu modely g
aj pre moletky?

V ramci nasej kolekcie ponikame
mnoho rozmanitych kombinacii a
vel'kosti, a tak kazda zena si indi-
vidudlne dokaze najst presne to, ¢o
je pre fu jedinecné. Charizma naSich
vyrobkov prinasa ich nositelkam sofisti-
kovany outfit pre kazdd, ¢i uz formalnu
alebo neformalnu prilezitost.

Najnovsia kolekcia démskej znacky
Aimée Vogue sa predstavi na brnianskom
vel'trhu STYL v diioch 24.-26. 8. 2014

v pavilne P, stanok 235.

KONTAKT:

AIMEE VOGUE, s.r.0., Hollého 147,
01501 RAJEC, tel: +421 41 542 3707
fax +421 41 542 4693, mob. +421 905 543 079, &
info@aimeevogue.com

Www.aimeevogue.com

eisha - raj pro zeny

WWW.GEISHAFASHION.EU

Existuje vice produktd, které nesou jméno japonské
spolecnice ,Gejsa“. At jsou to sladké Cokolady, skvélé
suSibary €i dekorativni kosmetika. Mddni znalci vSak
védi, Ze dokonalost a krasa obsazena v tomto slové je
soutésti i médniho byznysu. Re€ je o holandské znag-
ce damské maody GEISHA, jejiz kolekce se nabizeji ve
vice jak patnacti zemich. Od roku 2012 ma znacka své
oficidini zastoupen i v Ceské republice.

Znacka GEISHA se jiz tradiéné pfedstavi na veletrhu
STYL v Brné (24.-26. 8. 2014 stanek P11) a tentokrat
predstavi nejnovéjsi kolekci na jaro/léto 2015. VSichni
navstévnici tak mohou byt svédky pfimého prenosu

odhaleni novych trendd a smérd,
které byly promitnuty do ko-
- lekce GEISHA. V soucas-
né dobé znactka GEISHA
dodava svym klient(im
kolekci na  obdobi
podzim/zima 2014,
kterou predstavila na
Gnorovém  veletrhu
Styl 2014.
Za stabilitou znag-
ky stoji preference
precizniho zpraco-
vani kvalitnich ma-
teriald, netradiéni
kombinace pii
spojovani latek ve
stylu Mix & Match,
zajimavé tkaniny
s tiskem jemnych
abstraktnich vzo-
ri nebo velmi
detailni potisky
pomoci  tech-
nologie Injekt-
print.
GEISHA je
uréena  pro
sebevédomé

novou kolekci na kontraktaéni modni prehlidce, ktera
se uskuteCni dvakrat denné ve dvou blokovych vstu-
pech na hlavnim mole, kam vas srde¢né zvou.

Vjhradni dovozce znacky GEISHA do Cesks republiky:

Blue Trading Group s.r.0.

Stanék Michal, tel. +420 777 151 734

stanek@bluetrading.cz

Mooren Rob, tel. +420 777 151 743

mooren@bluetrading.cz

www.geishafashion.eu

a (spésné Zeny, které dokazou ocenit kombinaci doko-
nale padnoucich stfihd, luxusnich materiald, osobitého
vzhledu a kvalitu zpracovani. Se svoji Sirokou nabidkou
v kolekcich poskytuje doslova raj pro citové vyjadieni
Zeny, pro kterou je mdda nejen velikou inspiraci, ale
i zabavou a vasni, diky niz vyjadfuje svoji Zenskost
a spoluvytvaii neopakovatelné zazitky ve vnimani sebe
sama.

V kolekcich znacky maji hlavni slovo skvéle padnou-
ci kalhoty, nadychané svetry, reprezentativni topy, své-
Zi Saty, hiejivé kabaty a bundy, zajimavé wrapy, overaly
a dalsi komponenty dotvarejici dokonaly outfit. Tato
Siroka ucelena nabidka ma zaroven skvéle zastoupe-
nou velikostni zakladnu konfekénich velikosti od Gisla
34 az po 46.

Zastupci znatky GEISHA se vZdy téSi na inspirativni
osobni setkani s navstévniky veletrhu a také predstavi
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OLO Krizova -

ambasadorka ceskej mody

CHECKCZCECHFASHION.CZ, SERIAL FASHION ConressioN - MARIETA KaJaBovA, Sich, FoTo: OK

vime vam doleZiti osobnost sveta ceskej mady, Olo KFizovd. Nedavno otvorila v Prahe svoj showroom, _q'-_ ~ &
kde prezentuje tvorbu vybranych ceskych navrharov a s nevygislitel'nym poctom svojich aktivit neus-

- ©=

tale pomaha ceskej modnej scéne, aby sa rozvijala a posiivala i za hranice. Vel'ky kus svojej energie . ;.
odovzdala uZ aj slovenskym dizajnérom i ako organizatorka nového slovenského fashion weeku 2

Fashion LIVE!, ktorého dalSi rocnik sa bude konat' uz v polovici oktobra v Bratislave.

Olo Kfizova svojou vasnou k méde pomaha uz niekolko rokov rozvoju Ceskej
modnej scény a do svojej prace vklada neskutocn( energiu a nadSenie. Pracuje
na Gctyhodnom mnozstve aktivit. Zalozila Czech Fashion Council, ktory je akousi
infrastrukttrou ¢eskej mady, v septembri bude mat premiéru jej novy projekt na
podporu nastupujdcej generacie ¢eskych i slovenskych modnych navrharov SCI-Fl
SAFARI, podiela sa aj na organizacii slovenského fashion weeku Fashion LIVE!.
Tym sa ale pocet jej aktivit rozhodne nekonci.

Ako sii Geski navrhari vnimani v zahrani¢i?

Ceska m6da a Eesky dizajn je v zahrani&i vnimany velmi dobre. V tomto smere
mame kvalitnych [udi, ale potom zaciname pokrivkavat v obchodnej asti. Ked' pri-
de dopyt od klienta na nejaky ten objem, produkciu, tam je problém. Tvorba naSich
dizajnérov je vnimana dobre, ¢i uz spomeniem prezentaciu mladych dizajnérov
v Londyne na International Fashion Showcase 2014 alebo Gcast Petry Ptackovej
a Hany FriSonsovej na Fashion Clash, ktorych kolekcie doslova zaziarili medzi
ostatnou tvorbou navrharov z 30 krajin sveta.

Ako vnimate si¢asni teski modnu scénu?
Projektov, ktoré podporuji mddu, je straSne malo. Samozrejme st tu eventy,
kde sa mozu dizajnéri odprezentovat, ale tie nemajli dalsi dosah a vytvara sa tak

Fashionclash Festival Maastricht 2014 s dizajnérkami Janou MikeSovou
a Lindou Zabilkovou
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Olo KriZova (foto: Karel Losenicky)

zaCarovany kruh. Dizajnéri chcd, aby sem prichadzali nakupcovia zo zahranicia,
ale prilakat ich sem v termine, kedy sa event kona je velmi obtiazne, pretoZe sa
Casto kryjl s dolezitymi prehliadkami vo svete. Druhou pravdou vSak je, ze Casto
nie s pripraveni ani samotni dizajnéri.

Co vas viedlo k zalozeniu Czech Fashion Council?

Aby mdda ako celok nejako fungovala, vyZaduje sa spolupraca velkého timu
[udi. Nie je to len o dizajnéroch a organizatoroch eventov, potrebnych [udi je dale-
ko viac. Preto vznikla myslienka zaloZenia platformy Czech Fashion Council, ktora
celli sféru médneho biznisu v CR podporuje, zastupuje a takisto i prezentuje na
medzinarodnej trovni.

Na akych projektoch momentaine Czech Fashion Gouncil pracuje?

Teraz nas Cakaju tri kluCové projekty, ten prvy odStartujeme koncom sep-
tembra. Ide o SCI-FI SAFARI, platformu na podporu a prezentaciu slovenskych
a Ceskych navrharov, potom je to projekt Kaleidoskop, ktory pripravujeme so star-
§imi, uz etablovanymi navrharmi ako Monikou Drapalovovou, Jakubom Polankom,
Zuzanou Kubickovou. Pri tvorbe sa indpiruji archivom starych vzorov z Tylexu,

konkrétne od konca 70-tych rokov 19. storoCia az po 70-te roky minulého

. storoCia a pretvarajd ich do sucasnej podoby v spolupréci s firmou Kfiz.

¢ Tento projekt je zamerany na podporu kultdrneho dedi¢stva. Tretim

je Green Carpet so zameranim na recyklaciu a odpad v textilnom

priemysle, kedy sa z recyklovatelnych materialov vytvaraju
nové produkty.

Co viedlo k zalozeniu OLO showroomu?
S niektorymi Geskymi navrharmi pracujem uZ naozaj
vel'mi dlho. Skvelym prikladom je Jakub Polanka, ktory ak-
tualne travi vela ¢asu vo Franclzsku a ked' tu nie je, vela veci
rieSim za neho. Logicky mi tak vyplynula ako vhodna
forma spoluprace zaloZenie showroomu, pretoZe dizaj-
nér potrebuje nejaké to zastupenie, nakol'ko ¢asovo
nema $ancu stihat komunikaciu s medialnym svetom
i obchodnymi partnermi. Tak som otvorila showro-
om, kde je momentalne prezentovanych péat dizajné-
rov - Jakub Polanka, Zuzana Kubickova, Ales Bary,
Petra Ptackova a Hana FriSonsova a na jesen pri-
budne aj tvorba Lenky Srsfovej a tieZ zastupujem
Marcela Holubca. M6j showroom sa ur€ite neda porov-
nat so zahraniénym. Ako sa hovori, staviame ho na nohy
a mna to skutocne velmi bavi.

T

So slovenskymi névrharmi spolupracujete uZ dihsie. Boli pra-
ve tieto vztahy akymsi podnetom, ktory vas priviedol k projektu
Fashion LIVE?
Samozrejme, to bol jeden z dovodov. Slovensku
modnu scénu vnimam ako vel'mi progresivnu. Je to
maly trh, ale pondka niekol'ko vybornych dizajné-

Model Zuzany Kubickové (foto: Karel Losenicky)



rov a ja som velmi rada, Ze sa mozem aspon Ciastocne podielat na budovani
stabilnej platformy fashion weeku v Bratislave, spolupracovat s profesionalnym
timom a slovenski mddnu tvorbu prezentovat aj v zahranici. V minulosti bolo
niekolko snah spojit ¢esku a slovenskii modu a urobit jeden event. To ale nejde,
kazda zem ma svoje Specifika, ako kultdrne, tak trhové. Vzajomne sme velmi
previazani, ale hlavny takt musi byt udavany z domova. Nie je mozné, aby prisiel
tim zo zahraniCia, ktory v tej krajine nezije a diktoval pravidla bez skidsenosti
s lokalnym trhom. Ja mdzem byt zo svojej kreativnej pozicie stcastou timu,

Mercedes Benz Fashion Week Berlin 2004, Czech Fashion Council team
s Marketou Elisabeth Kuhn

mdzem prinasat rady z mojich osobnych skusenosti, ale to vSetko preberame
s vasimi fudmi z odboru a snazime sa ¢o najviac priblizit si¢asnym podmienkam
a tvorit autentickd platformu na rozvoj médneho priemyslu na Slovensku.

Uz v polovici oktdbra bratislavska Stara trznica i centrum starého mesta znovu oZiji prehliad-
kami navrharov z dielni nielen domdceho dizajnu. Kto vSetko sa predstavi a o vSetko prinesie
dalSi roénik Fashion LIVE?

V tomto momente uz mame uzavreté prihlasky dizajnérov aj znaciek. Program

spektra, tak(, aka naozaj je. Hlavny program je postaveny na slovenskej mddnej
tvorbe. Tento rok sa predstavi dvanast mddnych dizajnérov, medzi ktorymi su

e ot - e
 Showroom Olo Krizoveé

»

International Fashion Showcase London 2014 s Petrou Ptackovou a jej kolekciou
(foto Lucie Desmond)

Boris Hanecka, Lenka Srsnova, Marcel Holubec W., Veronika Hloznikova, Petra
Podrova a dalsi. TieZ sa predstavi nastupujuca generacia, Studenti ateliéru 343
pod vedenim Jdlie Sabovej z VSVU v Bratislave a ateliér designu odevu UTB Zlin
pod vedenim Marie Stranekovej. Progresivny zastupca mladej generacie predstavi
¢esko-slovensky projekt SCI-FI SAFARI. Samozrejme nebudu chybat aktudlne sve-
tové trendy, ktoré predstavia butiky LaFemme, Imperia, Mona, Marella a Alize.

Objavia sa aj zahrani¢ni hostia, zaujimavi dizajnéri a znacky z krajin vySehradskej
stvorky. Z Ceskej republiky to bude Zuzana Kubitkova, ktora premiérovo predstavi
na mole kolekciu na jeseri a zimu 2014/15, z Madarska to bude Dori Tomcsanyi,
z Pol'ska znacka Maldoror dizajnéra Grzegorza Marlaga a nebude chybat ani z&-
stupca zo Slovenska.

To je vSak len vyber z programu, ktory sa predstavi na hlavnej scéne. Podujatie
budu dopiiat dizajnérske showroomy umiestnené na galérii v Starej Trznici, sprie-
vodné vystavy, videoprojekcie a fashion talky s odbornikmi z domova i z Eurdpy.
Akcia bude prebiehat 3 dni, 15.-17. 10. 2014 a myslim, Ze Bratislava naozaj oZije
modou a dokaze Ze Moda Zije! - Fashion LIVE.

Do konca leta bude rozpis prehliadok a sprievodného programu uverejneny
na www.fashionlive.sk. Akcia zostava otvorena pre verejnost a na prehliadky
a vSetok program je vstup volny.

Steny showromu zdaga :

zaujimavé obrazy a kol4ze
od JULIUSA REICHELA
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PINGPONG - Pitti
letha edicia 2014

D-cLus

Lopticka skace z jednej strany stola na druhi v rytme moZnosti proti-
hracov alebo tieZ v ustalenom pohybe elektronicky riadenych iderov.

Na vel'trhu s panskou, damskou, Sportovou, outdoorovou a nekonvenénou
mddou v jini vo Florencii bolo pingpongovych stolov, rakiet a lopticiek
neirekom. Niekde ho len tak hrali zaujemcovia z radov névstevnikov,
inde si pinkali vystavovatelia v rdmei svojich expozicii. Na tému tohto
Sportu boli nainstalované aj centralne dekorédcie vo forme mnohych
radov zvislych stolov s pravidelnym rytmom pohybu lopticiek riadenych
pocitacom alebo vel'ké plochy obrich péalok ako podkladov k tematickym
maddnym vyjavom.

Pingpong, hlavna téma veltrhu, sa prelinal celou kontraktatnou vystavou. Odraz
lopticiek evokoval odrazy nasej doby - pink zapadnej civilizacie/pong impulzov z kra-
jin tretieho sveta, ping tradicie/pong nové technoldgie, ping zabehané poriadky/pong
nové formy a farby, ping vrcholovy Sport/pong rekreacné Sportovanie, ping dobové
inSpiracie/pong retro nalady ... méda zblizuje a poslva svoju kultdru zase o kisok
dalej.

Nemdzeme si mysliet, Ze niekde najdeme Gplne odli$né modne formy a absoldtnu
zmenu rokmi prevereného vyrazu panskej mddy. To budeme skor ocakévat vo vyplo-
doch mladych tvorcov a v trochu vy$Sej miere v damskom sektore. Aj v panskej, ma-
licko konzervativnej mdde je vsak priestor na kvalitativnu zmenu. V samom pociatku
st to predovSetkym inovacie materialov a technoldgii, ktoré v dokonalej stcinnosti
dokazu vytvorit rad noviniek a posundt médu po Spirdle ¢asu, dalej st to dekorécie,
v neposlednom rade detaily a komplexné skladby odevov.

Vlyzera to, Ze aj mddne zdrZanlivi pani sa budd v nasledujlcej jari a lete pohybovat
v optimistickych farbach. Aspoi tak vyznela farebnost jednotlivych odevnych stcasti
i celkov - cely rad pastelov a jasnych farebnych kompozicii, kde nechybaji panmi
trochu opovrhované farby, vela drobnych eternelovych a kvetinovych vzorov na ko-
Seliach aj s klasickym strihom a urcenych skor k oblekom, platené nohavice jasnych
farieb, vyrazné odtiene pletenych vyrobkov, o plaZzovych a dovolenkovych odevoch

Immagine Uomo,

ani nehovoriac. V potlaciach vitazia floralne tropické dezény alebo sa objavuje fauna
¢i figuralne motivy. Patri to k dobe vitanych prazdninovych dletov a neznamena to
navzdy. Zdrzanlivé st naopak panske klasické obleky so strihovou tispornostou sak
s minimalnym vndtornym vybavenim, ktoré st uz mnoho sezén na vrchole rebric-
ka mody. Su l'ahké, bez konstrukcii, z materidlov vitazia zmesi ¢asto merino viny,
s hodvabom, viskdzou, f'anom a bavinou v poréznych a odlah¢enych kvalitach. Vzory
vyuZivajl variacie klasickych nametov, vracia sa letny tvid a kvality jemnych naté
Struktar. Nohavice sti rovné a pohoding, niekedy s malou manzetou. Sportové saka
budi pestrejSie a vyuziji Sirok( Skalu farieb vratane tych prirodnych, budd Casto
z bavineného platna ¢i kepru v kombinacii s nohavicami, ktoré sa ohrn, alebo s rov-
nymi ku kolenam. Doplnené budd koSel'ami, ktoré st dotvorené mnohymi detailmi,
s odliSnym dezénom podsitia golierov zapinacich Iég ¢i sediel.

Dnes uz bezne vyuzivany a velmi doleZity je celkovy outfit - pre budtce leto to
znamena farebné alebo prirodné mokasiny bez ponoZiek, lezérne vyhrnuté rukavy i
nohavice, ledabolo obviazany puléver okolo krku, dokonala kabela ¢i vak a zladena fa-
rebna kompozicia toho vSetkého. Sme predsa v Taliansku a tam na to majti patent!!!

Uz 86. edicia sa opat vydarila a st to préve technoldgie, ktoré dokazu uz tolkokrat
opakované typy odevov postvat do stéle novych kategdrii, pochopitelne s kreativitou
ich tvorcov.

Pop up store v Auparku

SicH, FoTo AUPARK

Obchodné centrum Aupark Bratislava prinieslo do Bratislavy koncept do¢asného obchodu
tzv. Pop up store, ktory ponikol unikétne madne oblecenie nielen slovenskych dizajnérov.
V zahraniéi mimoriadne oblibeny netypicky druh obchodu s moznostou kipy jednotlivych
modelov sa tak po prvykrat dostal na prelome jina a jila 2014 aj do hlavného mesta.

Na zakaznikov, ktori cheti uniknit modnej uniformi-
te Cakali inSpirativne mddne kisky doméacej i zahrani¢-
nej tvorby. Slovensko reprezentovala Jana Gavalcova,
Lenka Srsfova, Zlatica Hujbertova i Petra Podrova,
madarski modu Elysian DoRV ¢i Daige. Nepochybne
zaujimavé boli aj modely Ceskej navrharky Katefiny
Geislerovej, nehovoriac o Stylovych topankach sloven-
skej Novesty, alebo o taSkach Popular. Do projektu
sa okrem renomovanych dizajnérov zapojili aj viaceré
oblibené znacky centra, napriklad Aeronautica Mili-
tare alebo Calvin Klein Jeans a taktiez salény Pierot
a Prolook. ,Sme velmi radi, Ze sme mohli podporit
myslienku realizcie konceptu Pop up store a prispiet’

tak k rozvoju dizajnérskej tvorby naSich i zahrani¢nych
mladych navrharov. Projekt sa u zakaznikov stretol
s tspechom, ¢o potvrdzuje dobra predajnost tohto
tovaru. Spokojni boli aj navrhari, ktori sa do projektu
zapajili. Je pravdepodobné, Ze projekt v blizkej budtc-
nosti zopakujeme,“ hovori Petra Adamcova, marketin-
gova manazérka Auparku Bratislava.

Ked' sa povie dizajnérsky kisok, astokrat sa nam
v mysli spaja s vysokou cenou. Je to vsak dplne sa-
mozrejmé, pretoze za kazdym modelom sa skryva
mnozstvo prace, kazdy je originalom. ,Ja vnimam di-
zajnérske modely ako umelecké diela, ako mozZnost
viastnit' nie¢o mimoriadne, jedinecné. Da sa povedat,

Ze ktipou dizajnérskeho modelu ziskavate aj doZivotni
zaruku, pretoZe dizajnér urcite neodmietne pomoc, ak
budete potrebovat nieco zmenit, opravit. NuZ a nie-
kedy sa ta doZivotna zdruka pretavi do celoZivotného
priatelstva. Som toho Zivym prikladom,“ dodala spolu-
organizatorka pop up storu v Auparku Bori Dusikova.
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Konfekéna modna tvorba, teraz pod nazvom WHO'S NEXT

s ponukou na jar a leto 2015

Text A Foto: D-CLus

PARIZ je Iakadlom pre turistov v lete, v zime, ale v prazdninovom obdobi je ich tu predsa len viac. A ked'
sa pridaji vel'trzné terminy a tiez prva nedela v mesiaci, kedy si mizea a dalSie pamiatky zadarmo, po-
tom sa tu nie je pomaly kam hnit. Lepsie je stravit' ¢as odbornostou a pamiatky si uZivat len z dial'ky.

Stbor mddnych parizskych veltrhov nesie dnes nazov Who's Next a najdeme
ho na povodnom vystavisku pri Porte de Versailles, kde sa konalo bezpoCet vystav
na tito tému davno predtym, nez nasinec mohol bezne vycestovat za poznanim.
Vtedy sa vSak volal Prét-a-Porter. Dobovy vyvoj, ktory nasmeroval mddu aj v Parizi
k viac nekonvencnej a vol'noGasovej Stylizacii, sa pohral aj so skladbou vystavovatelov
a vyrobnych firiem. SpoCiatku smeroval skdr k znackovej, dzinsovej, street stylovej
a mladej mdde a suc¢asne k ohromnému mnoZzstvu doplnkov aj z krajin tretieho sveta.
Dnes sa ponuka ustalila na prijemn, interaktiv-
ne mestski malosériovi modu s jej Specifikami.
Hoci je to méda medzinarodna, je tu na prvy po-
hiad viditel'ny franctzsky Styl, hoci uz v kozmo-
politnom podani. Velka Cast patri samozrejme
doplnkom, obuvi, kabelkam, taskam, klobdkom
a bizutérii aj Sperkom, ved' st dnes jednoznacne
dolezitym prvkom konec¢ného outfitu.

Veltrzna sprava uz druhykrat spolupracuje
s tureckym narodnym modnym zastdpenim,
a tak tradicné trendové prehliadky (po tento raz
nezvyCajne statické) aj mddne férum patrili Tur-
kom. Nechybali vyrazné znacky Spanielov, ako
sti nekonvenéna Desigual a Smash, jeans moda
talianskej firmy Gaudi, Veromoda a rad dalSich...
Velké zastipenie mala tradicnd francizska ro-

manticka, staromilska a rustikalna moda, najkrajsie boli malosériové kolekcie roznych
ateliérov naprie¢ svetom, kde bol vo vyvoji zjavny posun predovSetkym v nasadeni sta-
ro-novych materidlov, ich nezvy€ajnych kombindciach a konfek&nych technolégiach.

Dnesna moda je dejiskom ndvratov a nové materialy jej davaja novi dimenziu
Iahkosti a Struktar. Velka je obluba Cipiek a priesvitov, ktoré aj odevom volnocasové-
ho charakteru davaju krasu a noblesu. Z parizskej veltrznej scény sa vytratili zname
znacky Sportového tovaru a dzinsov, tie si dnes s posuvom terminov zastlipené pre-
dovSetkym na Pitti vo Florencii, na Bread & BUTER v Berline, ¢i na ISPO v Mnichove.

Terminy kontraktaCnych vystav sa k sebe vel'mi pribliZili. Plati to aj v panskej mode,
ktora sa o Strnast dni prezentovala v uz spominanej Florencii. Zatial sa zda, Ze karty
$pecializacie a icast vyrobcov na jednotlivé akcie sti rozhodené a ustalené, ale kto vie,
ako nabudtce a WHO'S NEXT??

Najvacsi pavilén parizskeho vystaviska patril vSak bielizni, plavkam, dopinkom
a materidlom na bielizef. Pod sihrnnym nazvom MODE CITY tam bola prezentovana
ponuka na sezénu jar a leto 2015 a materialov vysoko technickych kvalit uz na jesen
azimu 2015/16.

Francizi sice mali smatok z prehratého zépasu s Talianskom na MS v dalekej Bra-
zilii, ale ako st obe krajiny vyrovnané v tomto Sporte rovnocennymi stipermi, st aj vo
svete mddy. Zapas mohli véetci v priamom prenose sledovat na obrovskej obrazovke
pred radnicou za pritomnosti policie a tiez kazda krémicka, reStaurdcia i bistro na-
inStalovali televizie do vonkajSich zahradiek, kde bolo v teply letny podvecer doslova
plno. A tak méda v meste mddy na chvilku ustipila Sportu, na druhy de vSak uz
naplno stperila o priazef obchodnikov na vystavisku.

DARINA VITTEKOVA, ZDROJ A FoTO BB

Pod nazvom Bread & Butter sa skryva vel'irh pre vybrané znacky, resp. dZinsy, dZinsovi
a vol'no¢asovi modu. UZ od roku 2001 si veltrh hl'ada to spravne miesto, kde by sa usadil.
Konecne ho naSiel v roku 2009 v Berline, no od roku 2015 bude mat’ az tri.

yeL FEE
Ficio ELEH‘!TIIJH

BERLIN_-—TEMPEL

Ak sa pozrieme na jeho historiu, v juli roku 2001 sa
otvoril po prvy raz veltrh selektovanych znaciek Bread
& Butter (BB) v Koline nad Rynom. V januari 2003 sa
veltrh prestahoval do Berlina a v jiili 2005 sa konal uz
v Barcelone. No a od jula 2009 sa uz pravidelne kona
v Berline, v historickej budove Tempelhofu pri letisku.

Usporiadatel avizoval uz na januar 2014, Ze veltrh
sa predizi a posledné dva dni budd uréené na predaj
kone¢nému spotrebitelovi. Nakoniec sa tato myslienka
neuskutocnila pre nedostatok Casu na pripravy aj zo
strany vystavovatelov. Napriek tomu napad, ako taky,
nezanika. S jeho realizaciou budd pocitat v budticnosti.

Rok 2015 bude novym medznikom v historii veltr-
hu BB. Jeho zakladatel a zaroveri prezident Karl Heinz

Miiller oznamil po rokovaniach so starostom Barcelony
Xavierom Triasom a ministrom hospodarstva Katalan-
ska Felipom Puigom, Ze od januara 2015 sa bude BB
konat opéf aj v Barcelone a na jeseii v Soule. Kalendar
na rok 2015 je teda takyto:

e 8-10. januara 2015 bude v Barcelone, vo Fira
de Barcelona,

e datum letného veltrhu v Berline, Co bude stala
domovska zakladna, este nie je upresneny, no s najvac-
Sou pravdepodobnostou bude zaciatkom leta,

* od 3. do 5. septembra 2015 sa bude konat jesen-
ny v Juznej Korei, v Soule.

»S0ul je velmi mlady, progresivny, nezavisly, so

Zivymi- ulicami, ¢o pre Spolupracu znamend vela,*

poznamenal Miiller. Memorandum o porozumeni pre
implementdciu veltrhu Bread and Butter do Soulu
a vzajomnej spoluprdci so starostom Soulu, panom
Won Soon Park, bolo podpisané 2. maja 2014.

Lleraz budeme mat v Eurdpe dve mestd, jedno
v Azii a posledné ndm na vytvorenie , grandslamu* chy-
ba. ESte nemame Ziaden tip, no americky kontinet na

nas stale caka...”, oznamil Miiller.
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POZVANKA

V Brné vrcholi pripravy jiz 44. veletrhu mody

0d nedéle 24. srpna do dtery 26. srpna bude brnénské vystavisté patfit nejnovéjSim modnim trendiim v odévech,
textilu, obuvi i dopliicich. Vyrobci a dovozci predstavi obchodnikim kolekce pripravované pro jaro a léto 2015, sou-
¢asti budou atraktivni mdni piehlidky i odborny doprovodny program. Vedle tradiéné prezentovanych branii se v
nabidce opét objevi nové GspéSné projekty jako Fresh Fashion zona vénovand mladé nezavislé tvorbé nebo specilni

STYLKABO

]caslwionLe‘r"r'ies

sekce Metrovy textil a galanterie.
MATADORI VELETRHU STYL

Vétsina vystavovateli se veletrhu STYL Géastni pravidelné a vzdy dvakrét do roka se
zde setkava se svymi odbérateli. Ani letos v srpnu mezi G¢astniky nebudou chybét firmy
jako Anita Moravia, Donet, Etex, Favab, H&D, Jihoceska textilni, Jopess fashion, Lisca
Moda, Manfred Hegler, Mileta, Modela, Pleas, Sanu Babu, nebo Urban Group. Po norové
premiéfe se opét predstavi také Ptak Moda z polské LodZe - provozovatel nejvétsiho
velkoobchodu s odévy ve stfedni Evropé sdruzujici nabidku 250 polskych vyrobci a né-
vrharl. Nové kolekce si navstévnici mohou prohlédnout takeé Zivé, a to Gtyfikrat denné na
kontraktacnich modnich prehlidkach v pavilonu P. Zde probéhnou také dvé specidlni médni
akee. V nedéli 24. srpna to bude prehlidka kolekce pradla Felina doplnéna jabloneckou
biZzuterii. Druhy veletrzni den, v pondéli 25. srpna, se uskutecni mddni prehlidka ¢eského
navrhare Lud'ka Kellnera, ktery predstavi kolekci damskych spolecenskych $atli s nazvem
WITHOUT A NAME. Kazdy model je inspirovan materialem, ze kterého je usity. Cast kolekce
vznikla podle predem pfipravenych navrh(i s pouzitim stfihu. Ostatni modely se rodily
aranzovanim piimo na figurinu podle okamZité inspirace. Ludék Kellner je absolvent Vy$si
odborné Skoly textilni v Bmé. V Gnoru 2012 byl se svou kolekci The Wave ve findle souté-
Ze Top styl designer. V sousedstvi prehlidkového mola opét vyroste Live Gallery a chybét
nebudou ani oblibené odpocinkové zény se zajimavym ob&erstvenim.

PREDSTAViI SE NOVE ZNACKY

Kazdy piilrok se na veletrhu STYL objevi nékolik desitek novych vystavovatelfi z Ces-
ké republiky i zahranici. Néktefi chtéji expandovat na ¢esky a slovensky mddni trh a rozsi-
fit jeho nabidku o nové znagky, jini se vraceji tfeba po nékolikaleté pauze. Ani srpen 2014
nebude vyjimkou a navstévnici se mohou téSit na prezentaci zajimavych novinek. Sezné-
mi se napfiklad s novou znackou Capuccino, kterou na veletrhu STYL predstavi spoleénost
Fashion CZ, mimo jiné vyhradni zastupce znacky Eugen Klein pro Ceskou a Slovenskou
republiku. Firma Beck International bude prezentovat znacky Vanilia a Von Zeiten.

Premiéru bude mit také slovenska spoleénost Modemax a jeji znacka Aimée Vogue.
Odévni firma s patnactiletou tradici se zaméfuje na originalni design oslovujici sebeve-
domé Zeny.

Na extravagantni dzinovou a mladou médu se mizeme tésit v podani ru-
munské spolecnosti Zara Design a jeji znacky Foggy. Zajimavou novinkou
bude také anglicka znacka Bottomless London s volno¢asovou mladou médou
méstského stylu. Jeji specialitou jsou experimenty s potiskovymi techno- & ‘
logiemi a novymi materialy. Ry

Po dvou rocnicich se na veletrh STYL vraci spolecnost Altik
Moravia s kolekei originaini damské pletené mddy znacky evate. Odévy 7
z pfirodni kiize znacky Natur Collection poprvé predstavi ukrajinska fir- 4
ma Dina Leather. Mezi vystavovateli se po delSi odmice objevi také §
spolecnost Slovenka-Silver, ktera pokracuje v tradici textilni vyro-
by zahajené ve slovenském Martiné jiz v roce 1921. Jeji znatky
SLOVENKA a SiLVER nabizeji damske, panské i détské spodnia nod- /.4
ni pradlo, médni obleCeni z bavinénych Gpleti a termopradlo.

V sekci pradla bude mit premiéru polska spolecnost
AB OVO Lingerie s novinkami znaCek jako Gossard, Shock
Absorber, Pretty Polly, Pour Moi? aj.

Novou znackou détského obleceni bude polsky Barbaras
a v sekci dopliikii se nové objevi napfiklad znacka LYDC
London vystavovatele Bagstage nebo spolecnost Ragazza
s bizuteri.

A opét nebudou chybét ani novacci ze vzdalenych a exo-
tickych zemi jako indické firma D.A. Groups nebo Taiwanska
textilni asociace s nabidkou odévnich materilii a pradla.

(0

N\

FRESH FASHION ZONA
JIZ POTRETI

Z6na originalni mladé mddy Fresh Fashion se na veletrhu STYL
poprvé oteviela v srpnu 2013. Tehdy Slo o krok do neznama, ale
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ukézalo se, ze malé firmy s originalnimi ¢eskymi vyrobky svoji nabidkou zaplfiuji mezeru
ve standardni nabidce naSeho médniho trhu. Odezva navstévniki veletrhu byla natolik
pozitivni, Ze se Fresh Fashion zona na brnénské vystavisté vratila jiz v tnoru - o plilrok
dfive, nez bylo plvodné v planu.

V srpnu 2014 se tedy na brnénskych veletrzich mody s nabidkou nezavislé mdody
setkame jiZ potreti a predstavi se zde zatim rekordni pocet dvanécti vystavovatelli - mla-
dych kreativnich ¢eskych firem.

DODAVATELE METRAZE A TEXTILNI
GALANTERIE POSPOLU

Poradatelé veletrhu STYL jiz pred rokem vysli vstfic rostoucimu zajmu o textilni ma-
terialy, galanterii a dalsi subdodavky potfebné pro finalni vyrobu pradla a odévd. Tento
trend souvisi s navratem vyroby zbozi vyssi kvality do Evropy. Proto se v srpnu 2013 na
brnénském vystavisti po nékolikaleté pauze oteviela sekce metrového textilu, galanterie
a zafizeni pro vyrobu konfekce. Vystavovatelé byli s Gasti spokojeni a dohodli se na po-
kraGovani této specialni sekce vzdy pii srpnovych veletrzich mady. Pfi letoSnim ndv-ratu
se zde predstavi napfiklad spolecnosti PEGA-VEL, Tylex Letovice, Velveta nebo ¢lenové Klastru

technickych textilif Clutex - firmy STAP, ELAS a KOH--NOOR. Spolecnost STRI-
+ \_\ MA CZECH rozsifi sekci dodavatelli o nabidku Sicich strojti, specialnich

J program(i a dalSich zafizeni pro textilni vyrobu.

WL _)

KABO S TRADICNiMI
| NOVYMI VYSTAVOVATELI

t - a kontraktaCni pfehlidkou produkce Geskych a

 zahrani¢nich vyrobeii obuvi, kozeného zbozi a
| dopliik(i v Ceské a Slovenské republice. V srp-
" nu opét obsadi pavilon F a privitd své tradicni
- vystavovatele a znacky jako Ara, Lanson, Gabor,
Rieker, Hogl, Wortmann, Caprice, Axel Acces-
% sories, Term, Wendel, Geneze, Legero, Obutex,
% Verde a dalsi. Spolecny stanek clend Ceské
obuvnické a koZedgIng asociace COKA bude
tentokrat ve vétSim rozsahu, neZ tomu bylo
v (noru 2014.

K novym vystavovatelim veletrhu KABO
patii spoleCnost Rakija, ktera je dodavatelem
damskeé, panskeé i détské obuvi fady znacek,
. mj. Melissa, Emu, Fabio Rusconi nebo Royal
Republig. Poprvé se na veletrhu KABO
predstavi rovnéz firmy Effect Company,
Petra Pejsarova - Pejsar Group, slovin-
. ska spolecnost Cepter aj.




44. mezinarodni veletrhy médy a obuvi
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BRNO - VYSTAVISTE

STYLKABO

Kontakty BVV
a dilezité entral

infornace na: uropean

www.styl.eu xhibition Ve letrhy
www.kabo.cz entre Brno
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FAVORITE PRISTI SEZONY

JC, FOTO: ARCHIV AUTORKY

Ackoliv je soucasna mada velmi ¢lenitd a nejednoznacnd, nékteré prvky &i vzory budou lehce dominantni pro kazdou sezonu.

V té nové nebudou chybét:
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KVETINOVE DEKORY

Drobné kyticky, umélecky zpracované kvétinové naméty,
romantické rize, tropicka flora, akvarelova kvétena - celoplo$-
né Ci Usekové feSend formou vsadek Ci jako patchwork. Kvétiny
budou dileZitym prvkem. Vzhledem k letni sezéné to
budou tisky na lehkych
voalech, Zerzejich, ale

i na bavinénych, Iné-
nych a hedvabnych
kvalitach museli-

nech i kompaktnich
typech. Kvétina se
vraci do mody

a to velmi vehement-
né, objevi se nejen v
déamském sektoru, ale
i v panské modé jako
zdobny prvek pro kosile,
ale i pro outdoorova
saka kratké plazové
kalhoty, ¢i jenom jako
drobny detail.

Bgrhella
Domenico Tagliente

PUNTIKY

Celoplo3né tisky s drobnymi, stfednimi i velkymi tec-
kami a jejich pravidelnym rozmisténim nas vrati do 60.
let minulého stoleti, kdy tato klasickd a naivni tématika
slavila Gispéch. A slavi ho opét, puntik boduje na médni
scéné pristi sezony a opét nejen v damskych odévech,
ale i v panskych, kde predevsim koSile budou punti-
katé. Ale na
veletrhu  Pitti
Immagine

bilé ploe.

e
=
=
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@

Guess
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Domenico Tagliente

Uomo v sektoru nekonvencni mady byly k vidéni
i potisténé bavinéné obleky. Tak uvidime! Puntik
miiZe byt husté i fidce rozmistén na barevné i

i

[ \

BLOKOVA GEOMETRIE

Hra s vétSimi ¢i mensimi plochami, barvou, prouzkem ¢i jinym geometrickym motivem
pokladanymi do odévnich celkd neni také nic nového. Nyni se objevuje v modé nove, s
novym kreativnim pfistupem a moznostmi soucasnych technologii osvézuje toto téma
do novych dimenzi.




NVIODNE FORUM

KARDIGAN

Kardigan je sportovné
elegantni pletena
prodlouzend vesta az

k bokové linii, Casto

s nasitymi kapsami,
dlouhymi rukavy. Jsou
bud’ na zapinani, nebo

s volnymi prednimi dily.
Panské jsou v klasickém
provedeni, damské mo-
hou s velkou variabilitou
pracovat se stfihovou
formou.

Jsou damské a panskeé plasté se Sirokymi klopami a lim-
cem, s narameniky a sedly, Gasto s klinovymi rukavy. Mohou
byt s dvoufadovym, ale Castéji s praktickym jednofadovym
zapinanim. Do mady se vraci v rizné velkych periodach,
¥ 1 naposledy pred nékolika sezonami, ale setrvavaji i pro dalsi
_— . obdobi pro svou funkéni krasu. Pro jarni a letni ¢as budou
z jemnych nylonti nebo ze syntetickych ¢i bavinénych tkanin
]l opatfenych vodoodpudivou ale prodySnou vrstvou.

\ ’ | TRENCKOTY

== P -

Nasli sme pre vas...

FUROSHIRI

Taliansku znacku Vibram Uzko spétli s vysoko funkénymi topankami uz
pozname vel'mi davno, mnohi z nas sa uz stretli s ich topankami s prsta-
mi. Na tohtoroénom Pitti Uomo priniesla firma novinku, v ktorej sa skibila
tradicia s novou technoldgiou. Viazacie topanky Furoshiky pochadzajl z
japonskej kultdry a sa dokonale pretavené do stcasnych technoldgii a na-
rokov moderného dizajnu. St skladné na cesty, pohodiné, variabilné, lahkeé,
minimalistické s originalnym vzhladom a moznostou vyberu z mnohych
farebnych variacii.

, , FAREBNE BATOZKY
FAREBNE MOKASINY Ide o panske &tylové batdzky do mesta &i na kratky vy-

Uz diho Ziadna novinka, skor vela farebnych i typovych variacii, ~let, urCené na drobné nevyhnutnosti a doplnené dizajno-

ktoré nevyhnutne patria do novodobého outfitu v médnom svete. ~ vymi detailmi, ako je Snirovy popruh alebo drevena
Péni ich nosia bez ponoZiek a s vyhrnutymi nohavicami. dosticka s emblémom. Je to vlastne vel'mi sofistikované

retro, ktoré svojho nositela postiva do sveta dizajnovych
nalad.

y

=4

B

,GUMOVE*“ SLNECNE OKULIARE

Farebné obrdcky vSetkych odtiefiov st pruzné ako z gumy, majl retro dizajn a farebné zrkadlové plastové skla s i o I
ochranou proti UV Ziareniu. St velmi flexibilné, mladistvé a praktické. Vyrobené v Taliansku, o potvrdzuje hologra-

fické logo.
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Vite ze...

Textilie vSeho druhu soucasnosti jsou velkou zatézi bu-
tdoucnosti???

Neuveéfitelné mnozstvi textilnich vyrobki konéi rok co
rok v odpadech a na skladkach. Mnohdy ve stavu,
kdy zatézuji zivotni prostredi jeSté po dlouha desetileti
svou chemickou podstatou ¢i Upravami, nez se roz-
padnou. Tato skuteénost je burcujici a silici hnuti vehe-
mentné prosazuje technologické postupy ohledupiné
k Zzivotnimu prostiedi. Védecké tymy se s touto pro-
blematikou zacaly odpovédné zabyvat. Kam s nim??
Uz Jan Neruda ve svém slavném fejetonu hledal, jak
se zbavit slamniku.

Resenim je recyklace, ktera viak neni samospasitelna
- ne vSe jde recyklovat a naklady na tfidéni a manipu-
laci s odpadem jsou velké

- 0 mnohé se postaraji sekondhandy a charity, ale opét
to pfinasi velkou prepravni zatéz a s ni spojené ener-
getické naroky.

DalSim feSenim je omezit plytvani, ale méda a kon-
fekéni primysl toéi kola ekonomiky!

Novéa véda biomimetika studuje pfirodni jevy a pro-
dukty, vytvorené béhem dlouhodobého pfirodniho vy-
voje. Chemici se zase snazi vytvaret takové produkty,
které maji kratkou dobu rozpadu a nezatizi pfirodu,
navrhafi se do procesu uz také zapojuji a snazi se spo-
lupracovat s védci pii tvorbé svych kreaci. PokroCilé je
badani na poli textilnich membran, které ,rostou” jako
rostliny, chovaji se jako textil a po ukonceni této funk-
ce mizou byt kompostovany jako organicky odpad.
To je pisen jeSté vzdalené budoucnosti a je na kazdém

z nas, jak se k problému postavi.

Vinéné viakno je obnovitelnym zdrojem Setrnym k pri-
rodé???

Je to prosté, ovecka se sama narodi, pase se na pla-
nich, dvakrat do roka da vinu, ktera zase naroste...
navic jsou tu dalSi mlécné a syrové produkty jako
zaruéena biopotravina a ve findle pak kozeSina ¢i
kize. | tak je proces zpracovani z vlakenného rouna
na konecny textilni vyrobek energeticky naroény a to
plati i pro dalsi pfirodni viakna jako je bavina, len, ...od
vlakenka k vyrobku uplyne dlouha doba pina energe-
ticky, chemicky a na vodu narocénych procest.

Bio bavina je péstovana bez pouzivani hnojiv a chemic-
kych prostredkii na hubeni Skiidci???

Zase jeden ze zplsobi Setrného pfistupu k pfirodé,
ktery je ¢asto predmétem reklamnich kampani. Malé
vynosy, horsi kvalita viaken napadenych skddci - ani
se Véfit nechce, ze by velkopéstitelé dobrovolné pfi-
stoupili na tento zplsob produkce. Ale jsou i zemé
LJretiho“ svéta, kde na hnojiva a chemii prosté nemaji
a chté-nechté se chovaji ekologicky. To jsou paradoxy
nasi doby.

Je priroda nevycerpatelnym zdrojem inspiraci 7?

| pro budouci ekologické chovani a médni vzhled. Pfi-
kladem je péro pava jako krasny barevny pfirodni ar-
tefakt, snad nejkrasnéjsi na svété. Barevny efekt neni
tvoren barevnymi pigmenty ale lomem svétla, podle
Uhlu dopadu svételnych paprskii na peficka. Jediny
pigment, ktery pefi obsahuje ma pivod v hnédém
melaninu. To je velka vyzva pro tvorbu barevnych -
nebarevnych efekti na textil.
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O uspech sa treba podelit

GU, roto: RICH&ROYAL

Uz tradiCne sa v Berline zaCiatkom jila stretavaju profesiondlni vyznavaéi médnych trendov. Dévodom je pre-
zentdcia kolekcii Sirokej Skaly mddnych znaciek z celého sveta hned' na viacerych veltrhoch €i uz Bread & Butter,
Panorama, Premium Berlin... Pre prvy z menovanych veltrhov si navStevnici uz zauZivali oznaCenie BBB, tentokrat
vSak tato skratka znamenala BIGGER, BETTER, BRIGHER (v&csi, lepsi, pestrejsi - pozn. red.).

Ked'ze sa veltrh konal v Nemecku, v Case futbalového Sampionatu v Brazilii, futbalové Sialenstvo sa, ako inak,
prenieslo i do sveta mddy. Brazilska samba znela vo vystavnej hale i mimo nej. Na letisku Tempelhof bolo popri
prezentécii Sportovej a
casual mddy vidiet skoro
autenticky brazilsku
favelu. Navstevnici sa
tak poddavali nielen
mode, ale i skvelej
futbalovej atmosfére. A
to eSte vtedy Nemecko
v prvenstvo svojho timu
len difalo. Obrovsky
spech priamo na BBB
vSak slavila znama zna¢-
ka RICH&ROYAL, ktora
obchodnikov Sokovala
nielen prekrasnou ko-
lekciou, ale i obrovskym
stankom, ktory organi-
zatori veltrhu vyhlasili
za najnavstevovanejsi
stanok vystavy.

Za projektom stanku je spolocnost Blocher Blocher Partners, ktora zdroveri navrhla
v obdobnom duchu  redizajn predajni RICH&ROYAL. Premiéra prvej vynovenej
prevaazky bude ¢oskoro prave v Berline.

Ceknite si ¢esku modu

cFEeh
kol v roku 2010 jeden z prvych Ceskych streetstylovych porta- FA'SH ION
lov Check Czech Fashion. Projekt, v Cele ktorého stoja Barbora
DraSnarovd, Aneta Kaderkova a Marieta Kajabova, pontika svojim priaznivcom nielen kazdodenné streetsty-
lové fotografie, ale aj reportaze zo zahraniénych akeii, fotoeditorial i Clanky o Zivotnom Style. ZaCiatkom
tohto roku pripravili blogerky pre svojich fanasikov dalSie novinky. Napriklad zaujimavy video serial Fashion
Confession, v ktorom autorky spovedaji popredné osobnosti ¢eskej a slovenskej mddy. Druhou pravidelnou
rubrikou sa stal serial Otvdrame vaSe skrine, ktory mapuje a predstavuje $tyl zaujimavych a in$pirativnych
[udi z radov Sirokej verejnosti.

Sprac. SicH
Po vzore zahrani¢nych blogov mapujticich médu ulice vzni-

Absolutne Cierna

ZDROJ: INDEPENDENT.CO.UK, SPRAC. SicH

Uprednostiuji ju ludia odmietajlici svoj osud,
[udia skryvajuci nejaké tajomstvo, filozofi, samotari,
ale i rebeli. Je zakladna a originalna, vdaka jej univer-
zélnosti i kombinovatel'nosti ju v mdde povazujeme
za nastroj nad¢asovosti. Re¢ je o Giernej farbe. Ta sa
v 21. storo€i stava eSte temnejSou a tajomnejSou.

Postarali sa o to britski vedci, ktori vynasli nov(
Ciernu hmotu. Je CernejSia ako doposial’ vyvinuté
odtiene. Tato farba vie oklamat aj nas$ zrak. Je tak
Cierna, Ze pohlcuje skoro vSetko svetlo a odréza iba
0,035 percent viditelnych la€ov. Do zoznamu odtie-
fov Ciernej sa tak zaraduje unikatna najcernejsia far-
ba VANTABLACK. , Ak by bola pouzita na malé Gierne

koktailky, boli by neskutocne drahé a ich nositelka by
v nich pbsobila tak, akoby sa jej hlava a koncatiny
vzndSali okolo Ciernej diery,“ povedal Ben Jensen,
technicky riaditel’ firmy Surrey Nanosystems, ktory
vSak naklady na vyrobu materialu neupresnil.

Vantablack je vyrobena z uhlikovych nanotrubi-
Ciek. Kazda je desattisickrat tensia ako ludsky vlas,
takze do nich nemoZzu prenikat fotdny - Gastice svetla.
Spolocne tvoria akusi svetelnd priepast, pretoze sa
spat neodraza skoro Ziadne svetlo. Tym vytvara do-
jem absoldtnej Ciernej. Aktualne vyuzitie vidia britski
vedci pri astronomickych kameréch i dalekohladoch
na zdokumentovanie objektov vo vesmire.




PREDSTAVUJENMIE

vydrzi vSe

Dobrodruzné vzory, vyrazné barvy, zajimavé tisky v kombinaci
s nejvyssi kvalitou, to je panské spodni pradlo a plavky bruno banani!
V duchu patriotizmu zakladatele znacky bruno banani prohlasuje
- ,Vyrobeno v Némecku, Némkami a pod némeckym drobnohle-
dem*.

Pfedstavte si
velmi jemnou a
odolnou latku, vasi
dokonale prodysnou
“druhou kazi“.
MzZete si vybrat
mezi standardnimi
elegantnimi barvami
a originalnimi pes-
trobarevnymi foto-
motivy, i diky kte-
rym je pradlo bruno
banani svymi klienty
tolik vyhledavané.
Vlysledkem snazeni
védcl na vyvojovém
oddéleni je vzdy
produkt, ktery je
extrémné skladny,
lehky a prodysny.
Je to produkt, ktery
vam vydrZi velmi
dlouhou dobu jako
novy. Odolnost pradla bruno banani je pravidelné zviditeliovana
v bruno banani testech kvality. Vézte, Ze pradio bruno banani pfeZilo
napiiklad crash test, ponofeni do Bermudského trojihelniku,
vystreleni na stanici MIR, vlaeni pousti i ledovcovymi kopci...

|

Nové spodni
pradlo prekonava
zazité zvyky

AG

Na srpnovém veletrhu STYL bude letos poprvé
predstaveno nové spodni pradlo, které diky svjm
vlastnostem meéni dosavadni trendy a kazdodenni
2vyky. Reé je o deodoracnim spodnim pradle.
Vyrobci se tentokrat nesoustiedili jen na design,
ale predevsim na jeho prakticke vlastnosti. Toto
prédlo totiZ pohlcuje veSkeré pachy z intimnich
oblasti lidského téla, které jinak unikaji do okoli.

Mnoho lidi nékdy zazilo situaci, kdy byli citit a nezbylo
jim, nez jen doufat, ze okoli nic nepozna. S deodoracnim
pradlem se témto situacim vyhnete, protoZe nepropusti
jakékoli pachy. Své o tom védi napfiklad lidé trpici nad-
mérnou plynatosti nebo zazivacimi problémy. ,, Deodoracni
spodni pradlo je urceno prevazné lidem, kterym zaleZi na
tom, aby se citili klidné a sebejisté po psychické strance
a pohodlné po strance télesné” fika Adam Galik, jednatel
distribuéni spolecnosti DeoWear. Diky jeho klasickému
designu ani Vas partner Ci partnerka nepozna, Ze na sobé
mate néco mimoradného. Rozdil spogiva v tom, Ze zadni
¢cast boxerek nebo kalhotek tvofi filtracni vrstva, ve které
je obsazeno aktivni uhli pohlcujici nezadouci pachy. Samo-
zfejmosti tohoto spodniho pradia je moznost opakovaného
prani. Tento produkt je nyni k dostani v éerném provedeni
ve Ctyfech velikostech. V soucasnosti existuji dva druhy
panskych boxerek, které se lisi stfihem a plochou filtracni

Vice informaci na www.urbangroup.cz. vrstvy, a totéZ plati i pro damske kalhotky.

Seznamte se s Giselou

GU

Gisela je Spanélska znacka spodniho a nocniho
pradla, plavek i plazovych doplnka. Ve své cenové ka-
tegorii vynika vybornou kvalitou svych vyrobki i desi-
gnem. Spole¢nost URBAN GROUP distribuuje kompletni
giroky sortiment znacky Gisela v Cesku i na Sloven-
sku. Jiz od roku 1993 se pod znackou Gisela kazdy
rok navrhuje vice nez 500 novych modelli a vyrabi

3,5 miliond kusd odévil ro¢né. Mezi nejprodavanéjsi
kolekce rozhodné patfi elegantni i mladistvé limitované
fady damského spodniho pradla, rovnéz celoro¢ni artik-

ly se t&Si velké oblibé. Kolekci plavek doprovazeji Saty,
tuniky, overaly, Sortky, plazové kabely a dalSi dopliky.
Velmi pfijemné a krasné kousky za extrémné pfijatelné
ceny, takovy je slogan této velmi Gspésné znacky.

Vice informaci o znatce Gisela na naSem trhu naleznete na
strankach www.urbangroup.cz.
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NIODNE FORUM

Gaultierova
nova muza

DV
Hviezda Conchity Wurst, ¢o je umelecky pseudonym 25-rocného
rakiskeho transvestitného umelca Thomasa Neuwirtha, nadalej
stilpa do vySin umeleckého neba. V tomto roku uz vyhrala s piesiiou
,Rise Like a Phoenix“ siitaz Eurovision Song Contest.

A hoci je verejnost nazorovo rozdelend na dva tabory, kde
v jednom sa domnievaju, Ze jej vitazstvo sved¢i o zvratenosti Eurépy
a vyhrady majd aj voci jej umeleckému menu charakterizujiceho jej/
jeho orientéaciu (Conchita - muslicka, Wurst - klobasa, salama) a v dru-
hej skupine jej fandia a vyzyvaju k tolerancii, Conchita ide dalej, ale nie
len na strune popu. Tentoraz bola hlavnou hviezdou mddnej prehliadky
Jeana Paula Gaultiera. A ako mimoriadna modelka ju uzatvorila Gier-
nymi svadobnymi Satami kombinovanymi so zlatou a ¢ervenou farbou
s nazvom Zizi Impératrice, podia niektorych vhodnymi skor na pohreb.
Na zaver prehliadky si navrhar klakol pred svoju novd mizu na koleno
a pobozkal jej ruku.

ESte predtym jej vSak na Twitteri vyznal lasku a zopakoval to aj na
Zivo pred kamerami na bale Life Ball 2014. Pri jeho nasledujtcich preh-
liadkach sedela bradata diva v prvom rade a na jeho prehliadke Haute
Couture uZ krécala v svetle ramp. V temnom duchu pofaté prehliadka
sa konala v Parizi za (i¢asti mnohych, verejnosti znamych tvari. Celkom
na zaver prisla Conchita za zvuku vitaznej pesnicky Rise Like a Phoenix
na moélo a kralovsky si prevzala poctu navrhara.

Vystlpenim bradatej umelkyne Gaultier len potvrdil svoju povest
kontroverzného navrhara.

Predat dizajn je umenie

ZDROJ: WWW.IHNED.CZ

Ako spravne predat’ dizajn vysvetluje manazérom a marketérom prirucka, z ktorej sa
dozvedia, ako uvazuji navrhdri. Firmy ma tiez prinitit, aby investovali do dizajnu. Ked'
napriklad Stidio DeFORM navrhlo cyklistické prilby Krust, bol o ne taky zdujem, Ze zékaz-
nici ¢akali na dalSiu dodavku pol roka.

Britsky Design Council spoital, Ze jedna libra investovana do dizajnu prinesie firme minimalne
dvadsat libier na konecnom zisku spét. Tymito slovami za¢ina prirucka Preco design?, ktor(i ées-
ké obCianske zdruZenia Protebe a CzechDesign rozvazaju zadarmo do Ceskych firiem, aby mana-
zérom a marketérom pribliZila pracu a uvazovanie navrharov. A pretoze ¢as st peniaze, manual sa
sklada z jednoducho $truktirovanych bodov s dobrymi aj zlymi prikladmi z praxe. , Casto sa totiZ
stavalo, Ze dobre rozbehnuta spoluprdca skoncila kvéli vzagjomnému nepochopenie fiaskom,”
vysvetlila Jana VinSova z CzechDesignu. Kapitola nazvana Komu se povedio predstavuje paticu
odvaznych. A nemézu byt réznorodejsi. Mesto Brno prezentuje nové logo moravskej metropoly,
firma Krust elegantné cyklistické prilby pre mestski dopravu, plzefiska firma UIE Furniture rad
nabytku, navrhnutého podla individudlnych potrieb zakaznikov, vSeobecne prospesna spoloc-
nost Elpida, ktoré prevadzkuje Linku seniorov, graficky vizual svojich tlacovin a firma Babyvak
minimalistické nosice na deti, s ktorymi by sa ¢lovek nehanbil ist ani na obchodné rokovanie.
Priru¢ku dopifiajt kapitoly Co je dizajn, Co nie je dizajn, Co dizajn stoji, Co mi dizajn prinesie a Co
k tomu potrebujem. ,Firmy sa uZ o prirucku zacali zaujimat samy, ¢o je dobra prileZitost k prvej
schodzke,“ opisuje Vinsova. V mnohych pripadoch sa totiZ stava, Ze podnikatelia maju zaujem
0 novy vzhlad svojich vyrobkov, ale vobec netusia, koho oslovit a ako sa do inovécie pustit. ,,Ked"
sme pred niekolkymi rokmi zacinali, tak sme naozaj kaZzdému na pockanie museli vysvetlovat,
&o to ten dizajn je. Casto sa totiZ stane, Ze sa firma k novému dizajnu dopracuje, novinky naozaj
pekne nafoti, zvlddne aj obalovy dizajn, ale tovar potom stoji v regéloch v dplne zlom obchode
a firma je velmi sklamand,“ hovori Vinova.

Publikécia vysla v néklade pat tisic vytlackov a mozno ju dostat na prazskej adrese Czech-
Design alebo cez najroznejSie asociacie, ako s CzechTrade, CzechInvest ¢i Asociacie malych
a strednych podnikov. ,,Za posledny rok sa ném ozvalo viac ako pétdesiat podnikov, ktoré mali
o design zaujem, ale nemali s nim Ziadnu skuisenost. A ozvali sa aj napriek tomu, Ze sme také
poradenstvo verejne vobec neponukali. Ale brali nds ako zastreSujicu organizaciu, tak sme sa
toho chopili,“ dodava VinSova.

VYSTAVY A VELTRHY

Slovensko
1.10. 2014
2.10.2014

Celoslovenské kontrakty PSKA (KoSice)
Celoslovenské kontrakty PSKA (Nitra) - odevy, textil,
galantéria, doplnky

Celoslovenské kontrakty PSKA (KoSice)
Celoslovenské kontrakty PSKA (Nitra) - odevy, textil,
galantéria, dopinky

www.pska.sk

12.11. 2014
13. 11. 2014

Ceska republika

24.-26. 8.2014 Styl a Kabo (BVV Brno) - odevy, textil, metraz, obuv,

galantéria
Www.bvv.cz

16. 9. 2014 0Obchodné dni Tori (Olomouc) - textil, odevy, koza, obuv
www.tori.cz

11. 11. 2014  Obchodné dni Tori (Olomouc) - textil, odevy, koZa, obuv
www.tori.cz

Zahranicie

29.8-31.8.2014

www.ptakexpo.com
31.8-3.9.2014 Mipel (Milano) - tasky a doplnky, galantéria
www.mipel.com
31.8-3.9.2014 Micam shoevent (Milano) - obuv
www.micamonline.com
2.-4.9.2014 Poznan Fashion Fair (Poznaf) - odevy, obuv,
koZena galantéria, doplnky
www.mtp.pl ;
3-5.9.2014 Moda Shanghai (Sanghaj) - obuv
www.aplf.com
3-6.9.2014 CPM (Moskva) - panska, damska, detska méda
WWW.CPM-MOSCOW.COm
7-9.9.2014 London Edge (Londyn) - vystredna méda

www.londonedge.com

Miedzynarodowe Targi Moda - Ptak Expo (Poznari) - damske,
panske, detské odevy, obuv, koZena galantéria, doplnky

9.-11.9.2014 Milano Unica (Milano) - textil

www.milanounica.it

MOMAD Metropolis (Madrid) - damske, panske odevy,
metraz, obuv, koza, kozusiny, kabelky, doplnky
www.ifema.es/momadmetropolis_06/

London Fashion Week (Londyn) - veltrh médy, prehliadky
www.londonfashionweek.co.uk

TexWorld (Pariz)

www.texworld.messefrankfurt.com

Expofil (Pariz) - priadze, lplety

www.expofil.com

Le cuir & Paris (Pariz) - koza, kozusiny
www.lecuiraparis.com

Mod* amont (Pariz) - galantéria, odevné doplnky
www.modamont.com

Premiére Vision (Pariz) - materialy
www.premierevision-pluriel.com

Indigo (Pariz) - textil

www.indigo-salon.com

Milano Moda Donna (Milano) - prehliadky navrharov
www.cameramoda.it

MIPAP (Milano) - damske odevy, dopinky
www.mipap.it

SUPER (Milano) - damske odevy, doplnky
www.pittimmagine.com

Fashion Access (Hongkong) - koza, doplnky
www.aplf.com

Lineapelle (Bologna) - koza, obuv, doplnky
www.lineapelle-fair.it

12.-14.9.2014

12-16.9. 2014
15.-18.9. 2014
16-18. 9. 2014
16.-18.9. 2014
16-18. 9. 2014
16.-18.9. 2014
16-18. 9. 2014
17-22.9. 2014
20.-22.9.2014
20.-22.9.2014
25.-27.9.2014
10.-12.9. 2014

Terminy vystav st ku diiu uzavierky ¢asopisu overené.
Zmena terminov vyhradend!
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ZroJ: GFK, sprac. SicH

Pokiisili ste sa niekedy spoitat, kol'ko raznych billboardov, bighoardov, hannerov a inych vonkajSich reklamnych nosicov vidite denne? Kol'ko takychto marke-
tingovjch lapacov pozornosti miniete, kjm o ne vabec zavadite kitikom oka? S reklamou sa stretivame na kazdom kroku. Uto&i na nds zo vSetkych strn, a to
nielen z itrob vonkajSieho sveta, ale aj v domacom prostredi prostrednictvom televizie, rozhlasu ¢i ¢asopisov. Sme voéi reklamnému obsahu iminni alebo nas uz
reklama dplne pohltila? A ¢o reklama na ulici? Ktorii z lokalit, ktoré konkrétne miesto a aky typ outdooru vybrat? Spdsob, ako sa da zistit' skutoéna déinnost’
outdoorového nosica v istej lokalite, je prave kvalitativny prieskum pomocou Oénej kamery GiK.

Dokaze vonkajSia reklama oslovovat’ potencidlnych zékazni-
kov?

,DoleZitym aspektom ucinnosti reklamy je dobré
umiestnenie outdoorového nosi¢a. Spravne miesto,
spravna vySka a Sklon nosi¢a zohrdvaju minimal-
ne rovnako déleZiti dlohu ako konkrétne posolstvo
namierené na istu cielovd skupinu. VonkajSia rekla-
ma buduje predovsetkym povedomie o znacke a jej
prestiZ. Vdaka minimalne mesacénému (Standardna
dizka prendjmu plochy) opakovanému pdsobeniu na
pravidelnych cestdch do prace, na nakup, do Skoly sa
okoloiducim dané posolstvo vryva do paméti a vytvara
imidZ znacky, ktory moZe neskér pri nakupnom rozho-
dovani zohravat klticovi tlohu pri vybere konkrétneho
produktu,“ hovori Ondfej Herink, Qualitative Services
Manager CZ&SK v spolo¢nosti GfK.

Ktoré dalSie faktory ovplyviiuji vnimanie outdooru?

Zamyslite sa, kedy ste si naposledy preéitali nejaké
reklamné posolstvo, kedy ste mali ¢as na tdto nepla-
novan(i aktivitu? Odpoved' je jednoduché: ¢as. Ano,
prave vo chvili, ked” akame na dopravny prostriedok,
v aute pocas dopravnej zapchy alebo v krizovatke, ked
na semafore zelend nie a nie zasvietif, sa nasa mysel

sta¢a na objekty okolo nas. Outdoorova reklama tak
ziskava pridand hodnotu, stava sa skratenim ¢i dokon-
ca priiemnym spestrenim dlhej chvile a moze tak mat
za nasledok pozitivny dopad na vnimanie znacky u po-
tencialneho zakaznika.

Na vel'kosti zdlezi...?

,Prikladom odlisného pdsobenia outdoorového no-
sica je umiestnenie LED obrazovky pri frekventovanej
zastavke MHD alebo na mieste, kde ¢asto vznikaju dop-
ravné zapchy a kde maju ludia ¢as venovat sa dané-
mu stimulu, dokonca to urobia aj radi. V porovnani so
zavesenim rovnakej obrazovky na roh domu uprostred
mesta na neprehladnej kriZovatke, kde je naladenie
Soférov aj chodcov dplne opacné, na reklamu nie je
vidiet z dialky a velky format nosica tak straca na sile,
dodava Ondrej Herink.

A ©o hovori na vonkajSiu reklamu 0&na kamera GiK?

Spolocnost GfK meria acinnost vonkajsej reklamy
Oc¢nou kamerou, ktora monitoruje o€i respondenta
a zistuje, ktoré nosice prifahuji pozornost a ktoré nie.
Na zaklade tychto vystupov potom spolo¢nost GfK pri-
pravi odpordcania na tpravu reklamy - ¢i uz samotného
posolstva, zmenu formatu alebo na lepsi vyber lokality.

SLOVACI mihaju
v priemere viac ako Cesi

ZproJ: CusHMAN & WAKEFIELD, SPRAC. SICH

Kipna sila slovenskych zékaznikov je najvySSia v strednej Eurdpe. Nové obchodné centra vSak rastd skor
v Ceskej republike. Tento rok sa v CR otvori Sest novjch obchodnjch centier o celkovej ploche vyse 80 ti-
sic metrovZ. V buddcom roku by malo vznikndt' dalSich asi 70 tisic metrov? novjch maloobchodnjch plach.
Ceska republika je v prepocte predajnej plochy na obyvatela stale mierne pod eurdpskym priemerom.

V pomere ku kiipnej sile obyvatelov vSak Gisla hovoria, Ze trh sa bliZi k nasyteniu.

,Nové centrd sa budi stavat dalej, trh potrebuje
prirodzend obnovu nakupnych ploch. Vedla klasickych
obchodnych centier budt vznikat predajné plochy na
dopravnych uzloch a mensie projekty sliZiace lokalnemu
trhu,“ hovori Jan KotrbaCek, vedici prenajmu maloob-
chodnych priestorov Cushman & Wakefield v CR a v SR.
,Vina investicii Caka tieZ existujice centrd - budl sa roz-
Sirovat a zlepSovat, niektoré centra zmenia svoje zamera-
nie. V Prahe sa tento proces uZ naStartoval a postupom
Casu sa dotkne vécSiny obchodnych centier v republike,”
dodava Jan Kotrbacek.

Kipna sila na obyvatela je v Cechdch momentalne
nizSia ako na Slovensku, a to najma z demografickych
ddvodov (slovenska populacia je mladsia). Vysledkom je,
Ze Slovaci v obchodnych centrach utracaju v prepocte na
obyvatela viac ako Cesi.

Podobne ako CR st na tom aj okolité stredoeurdp-
ske krajiny. V pomere ku kipnej sile obyvatelov je v re-

giéne dostatok obchodnych centier. Jedind krajina, kde
sa planuje masivnejSie vystavba, je Polsko. Je to dané
tieZ nedostatkom ostatnych predajnych formatov, ako st
nakupné parky a obchody v centrach miest. Developeri
pripravuji vo VarSave aj v regionalnych mestach obchod-
né centr o velkosti okolo 50 tisic metro. V Ceskej
planuje podobne velké centrum,“ hovori Jonathan Hallett,
vykonny riaditel' pre stredoeurdpsky region spolognosti
Cushman & Wakefield.

,Zékaznici dnes chet predovietkym zéZitok. Sancu
na tspech maju centrd, ktoré pondknu relaxacné zony,
kaviarne, priestory pre deti. Casto dnes vznikaji hracie
plochy nielen vndtri obchodnych centier, ale aj vonku.
Dolezitu ulohu pri vybere nakupnej destindcie hra tieZ
samotné prostredie - kvalita osvetlenia, klimatizacia, mo-
derny dizajn. Ludia chodia tam, kde sa citia prijemne,”
vysvetluje Jan Kotrbacek.

0¢na kamera je Specialny nastroj vyvinuty na pod-
robné sledovanie ocnej aktivity respondentov. Systém
dvoch kamier - o€nej (neustale monitorujlcej presnu
polohu oka) a scénickej (snimajlicej vizualne pole pred
testovanou osobou) umoziuje vo frekvencii 25 obraz-
kov za sekundu vyhodnocovat drahu zraku respon-
denta, merat najdlhsie a najkratSie fixacie (zastavenia
oka) a prvky s najvacSou navstevnostou (t. j. poctom
opakovanych fixacii).

Analyza drahy zraku nasledne slizi k optimalizacii
vonkajej reklamy nielen z hladiska umiestnenia a for-
matu, ale aj z pohladu samotného vzhladu nosica.

Z realizovanych projektov vychadza ako zaujimavé
porovnanie dynamickych a statickych typov outdooro-
vych reklam. Z nahravok zraku je zrejmé, Ze niektoré
dynamické stimuly dokazu pritiahnut zrak aj tych res-
pondentov, ktori vacsinu statickych reklam zamerne
~prehliadaji*.

Najvacsia
klimatizovana
promenada sveta

Fiuip Stafio, zproJ: PAmBIANGODAILY

Dubaj sa chysta postavit najvacsiu promenadu
na svete. Investori o¢akavaju doslova obrovsku
roénl navstevnost - 180 milidnov navstevnikov.
Nazov projektu je priznacny - Mall of the World
(Promenada sveta, pozn. redakcie). Projekt bol
predstaveny ako kltiCovy prvok v ramci vystavy
World Expo, ktorej hostitelom v roku 2020 bude
prave Dubaj. Informacie o ¢asovom harmonograme
vystavby, ani sposob financovania vSak zverejnené
neboli.

Rozloha Mall of the World predstavuje neuve-
ritelnych 48 miliénov Stvorcovych metrov, z kto-
rych 8 miliénov bude patrit nakupnému centru.
V letnych mesiacoch sa promenada stane prvou kli-
matizovanou pesou zonou s dizkou 7 km. V zimnej
sezone sa sklenena kupola otvori a priestor sa ocit-
ne pod holym nebom. Stidastou promenady bude
aj najvacsi indoor zabavny park na svete. Stavba
¢erpa inSpiracie zo znamych promenad ako naprik-
lad Broadway v New Yorku alebo Oxford street
v Londyne.

LJurizmus je hlavnym zdrojom prijmov nasej
ekonomiky a nasim cielom je spravit zo SAE (Spo-
jené arabské emirdty) atraktivnu destinaciu pocas
celého roka. Sme si isti svojou ekonomickou silou,
optimisticki vo vztahu k budicnosti nasej krajiny
a pokracujeme v rozsirovani svojich obzorov,* vy-
jadril sa Sejk Mohammed bin Rashid al-Maktoum.
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POSTREHY

TEXTILNi A ODEVNi PRUMYSL CR

Uspésny start do roku 2014

ZoroJ: ATOK

Zacatek roku 2014 byl pro textilni a odévni prdmysl velice vydareny. Za obdobi
ledna az dubna 2014 dosahl vice nez dvanactiprocentniho navyseni objemu trzeb
oproti stejnému obdobi roku 2013. Toto navySeni pfipada predevsim na vrub textil-
nimu priimyslu. U odévniho primyslu nebylo navyseni trzeb tak vyrazné, pficemz
presahovalo jedno procento (viz tabulka €. 1).

TABULKA C. 1

vzrostl 0 13,9 proc. bodu, respektive 0 9,5 procentniho bodu (viz tabulka €. 2).
NavySeni trzeb v textilnim a odévnim primyslu se podafilo dosahnout
i pfes snizujici se pocet zaméstnanci v obou odvétvich, které je patrné zejména
v priimyslu odévnim, kde pokles dosahl o malo vice nez 5 procent proti obdobi
leden az duben 2013. V textilnim primyslu byl pokles mnohem méné vyrazny

Textilni primysl

Odévni priimysl

2014 2013 Zména v % 2014 2013 Zména v %
Celkové trzby za leden az duben 2014 15 304 842 13 624 170 +12,3 2 093 501 2071018 +1,1
Priimérné mésicni trzby na 1 zaméstnance 182,704 160,911 +13,5 49,152 46,101 +6,6

Zdroj: ATOK - Asociace textilniho-odévniho-koZedéIného primysiu
Poznamka: (daje jsou za firmy nad 20 zaméstnanct

K rlstu trzeb doSlo predevsim uplatnénim ¢eského textilniho a odévniho zboZzi
na zahranicnich trzich. Oproti prvni tfetiné lofiského roku vzrostly vyvozy u textilni-
ho zboZzi 0 15,3 procentnich bod(, pficemz nejvétsi dynamiku zaznamenal export
do asijskych zemi, ktery se vice nez zdvojnasobil (nardst o 114 procentnich bodi),
a dale export do zemi severni, stfedni a jizni Ameriky, ktery se zvysil o 49 procent-
nich bodd. Zde je ale nutné podotknout, Ze tato navySeni byla dosazena z pomérné
nizkého zakladu, pficemz se kazdy z uvedenych kontinentd podili na celkovém ob-
jemu Ceského exportu textilniho a odévniho zbozi jen tfemi procenty. U odévniho
zboZi dosahoval meziroéni nartist exportu 10,5 procentniho bodu, i zde byla nejvét-
$i dynamika zaznamenana na mimoevropskych trzich (Afrika + 79,0 %, Oceanie
+ 741 %, Asie + 61,5 %). Nicméné i naddle zlistava pro ¢eské textilni a odévni
firmy zdaleka nejdilezitéjsim trhem Evropa, ktera se podili na celkovém exportu
90 % u textilniho a 97 % u odévniho zbozi, pficemz tento export mezirotné

TABULKA C. 2

a jen lehce presahl jedno procento. Jak u textilniho, tak i u odévniho primyslu
ale rostla produktivita prace (primérné mésicni trzby na 1 zaméstnance), coz se
odrazilo i v ristu mezd.

Prezident ATOK Ing. Josef Novak k dosazenym vysledkim dodava:

Mimoradné rychly rist textilnich trZeb, zejména exportnich, je tfeba vnimat
v souvislosti devizové intervence CNB v listopadu 2013. Kurz koruny byl v lednu
az kvétnu letoSniho roku slabsi o 6,8 % oproti stejnému obdobi loriska a silné
tak podporil riist korunovych trZeb z vyvozu. Textilni sektor vSak roste jiZ Gtvrtym
rokem v fadé a je - na rozdil od jeho obecného povrchniho vnimani - stabilizova-
nym, velmi inovativnim, na ndaro¢né technologie orientovanym oborem, ve kterém
rychle roste produktivita prace a mzdy pracovnikd. V ekonomice, kterd roste,
pacituje i textil silnéjsi poptavkové impulsy a jeho rist nabyva na robustnosti.“

Textilni pramysl Odévni primys|
2014 2013 Iména v % 2014 2013 Iména v %

Evropa 17 712 650 15 548 987 +13,9 9885 528 9030 784 2915

Afrika 774 582 792 559 2,3 67 757 37 848 +79,0
Amerika 640 679 430 127 +49,0 46 420 38 315 +21,2

Asie 493 562 230 651 +114,0 207 133 128 243 +61,5

Ocednie a polarni oblasti 19 535 26 574 +73,5 6 388 3670 +74,1

Nespecifikovéno 18 024 188 16 36

CELKEM 19 641 008 17 028 898 +15,3 10 213 226 9238 860 +10,5

Zdroj: GSU - Databéze zahraniéniho obchodu
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Aktivity na investicnom trhu rastu

ZbRroJ: CusHMAN & WAKEFIELD, SPRAC. SICH

Podl’a realitno-poradenskej spolognosti Cushman & Wakefield investiéna aktivita na trhoch strednej Eurdpy, a fo v Pol'sku, Ceskej republike, Slovensku, Madarsku
a Rumunsku dosiahla hodnotu 1,4 miliard eur investovanych v druhom kvartali, ¢o je o 73 % viac neZ v rovnakom obdobi minulého roku. Priblizne 2,5 miliardy
eur bolo investovanych v regione od zaciatku roka. Je to az o 38 % viac ako v prvom polroku 2013. Vzhl'adom na vyznamné transakcie, kioré sa maji usku-
tocnit do konca roka, oéakavame, Ze investicie dosiahnu rovnaké hodnoty ako v roku 2013. Najvy$sie objemy transakcii pocas druhého kvartalu zaznamenalo
Pol'sko a vysledky prvého polroka okrem toho ukazuji, Ze Pol'sko nad‘alej prifahuje najsilnejSi zaujem investorov.

Kancelarsky sektor aj nadalej dominuje strednej Eurdpe s 42 % podielom v in-
vesticiach v druhom kvartali (Q2). To odzrkadluje doveru investorov so zaujmom
o0 nehnutelnosti najvyssej triedy a prvotriedne lokality oproti novej ponuke v slab-
Sich lokalitach.

Najvécsia maloobchodna transakcia pocas Q2 v strednej Eurdpe bol predaj 50%
podielu nakupného centra Allee v Budapesti za 95 miliénov EUR spolocnosti ING
Real Estate. Medzi dalSie vyznamné transakcie patri akvizicia Meyer Begman, ktora
odkupila Fashion Arena v Prahe a akvizicia CBRE Global Investor nakupného centra
Galeria Mazovia v pol'skom Plocku. Maloobchodné odvetvie o¢akava znacnu aktivi-
tu pocas druhého polroka 2014 v celom regione.

James Chapman, veddci stredoeurépskeho investicného timu spolocnosti
Cushman & Wakefield, hovori: , Najvyznamnejsi investori hladaju tie najkvalitnejSie
nékupné centré v Polsku a Ceskej republike, ktoré podla nich moZu ponuknut
vy$Siu hodnotu v porovnani s inymi eurépskymi krajinami. Sti¢asne sa v oboch

krajindch zacinaju investiciam otvdrat aj krajské mesta. Investori sa v nich stale
vyraznejSie zaujimaju prave o maloobchodny sector.”

Apetit na Slovensko, Rumunsko a Madarsko sa zna¢ne zvysil po¢as prvého pol-
roku 2014, kedZe vela fondov ma o tieto trhy opét zaujem. V pozadi transferu 50
% Allee nakupného centra, zaznamenalo Madarsko jeho najlepSie vysledky pocas
druhého kvartalu od roku 2010 a dalSie transakcie momentalne uzatvarajd. O¢aka-
vame, Ze tento rast zaujmu sa bude na tychto trhoch vyvijat pocas druhého polroku
2014 do objemu vacsich transakcii.

LSlovensky trh je momentalne viac likvidny ako pocas ostatnych rokov. Regis-
trujeme mnoZstvo transakcii, ktorych objem stupa vo vSetkych sektoroch nehnu-
telnosti. Ocakdvame, Ze v nadvéznosti na dspesny rok 2013 dosiahne tohto roku
trh investicii dspech,” povedal Andrew Thompson, Managing Partner v Cushman &
Wakefield na Slovensku.

SprAC: DV, zDROJ: IDNES.cz

\ rokoch svojej slavy zamestnaval odevny kolos OP Prostéjov az desattisic I'udi, dnes sii z neho uZ len trosky. A to doslova. Patdesiatrocénd tradicia zostala po-
chovana pod troskami Siestich budov, ktoré do vzduchu vyhodila tona vybuSnin. Odevny gignat skonéil pred Styrmi rokmi v konkurze, s viac ako dvojmiliardovym
dlhom. Pricinu tohto padu dodnes vySetruje policia. Zkrachovany podnik sa podarilo predat” spoloénosti Astria Group za 50 milionov korin.

Ukazuje sa vSak, ze hospodarska kriza, zIé manazérske rozhodnutia ¢i Cinske dovo-
zy neboli jedinou priCinou stéle horsie fungujiceho gigantu. Ako uviedla stranka idnes.
cz, za jej krachom je podozrivy odliv pefiazi aj majetku. Padajli nové obvinenia aj Zaloby.
Poslednym obvinenym v kauze OP Prostéjov je FrantiSek Tuhy, ktory podla vySetrova-
telov pripravil firmu o 26 miliénov kordn. Je obZalovany z toho, Ze napriek narastaji-
cemu zadlZovaniu firmy sam sebe vyplatil prémie. , Trestnej Cinnosti sa mal dopustit
tym, Ze v obdobi od februdra 2004 do februara 2008 rozhodol svojvolne, v rozpore
so zakonom, o vyplateni prémii svojej osobe, ¢im mal spdsobit spolocnosti Odevny
podnik Skodu vo vyske viac ako 26 miliénov korin. ObZaloba bola podana na krajsky
sud v tych to drioch, “ potvrdil hovorca Krajského Statneho zastupitel'stva v Brne, Hynek
Olma. Tuhému hrozi trest az desat rokov vézenia. Peniaze mizli aj na tcet prazskej

pravnicky Michaely BartoSkovej za poskytovanie pravnych sluzieb v podozrivej vyske
2,9 miliéna kordn. Potvrdilo sa aj jej prepojenie na dozorn(i radu OP Prostgjov. To vSak
stale nie je vSetko. Medzi dalSimi obvinenymi je pética byvalych vysoko postavenych
manazérov pre zalozenie majetku firmy na Gkor veritelov. Ak sa previnenie dokaze,
mozu pobudnat za mrezami tri roky. V poslednom obdobi sedela v predstavenstve
OP Prostgjov patica Milivoj Zak, Miroslav GalaF, Zuzana Viachova, Milan Antl a Lukas
Blazek. Ci aj oni budti stihani, zatial' nie je jasné. , Toto viak nie st jediné podozrivé
pripady. Vzhladom na to, aky bol v hospodareni a v tctovnictve zmétok, ¢o sa tam
robili za rézne majetkové machindcie, presuny v skladovych zasobach a dalSie veci, sa
vbbec cudujem, Ze podnik preZil tak dlho,” podotkol jeden z G¢astnikov insolvenéného
konania, ktory mal o firme detailny prehlad, uviedla dalej stranka iDNES.cz.

Danovy splatkovy kalendar

ZDROJ: FINANCNASPRAVA.SK

Slovaci ¢oraz menej vyuZzivajii odklad platenia dane €i splatkovy kalendar.
V minulom roku tiito moznost vyuzilo takmer 60 ob&anov a firiem. Tento rok ich je
za prvych Sest mesiacov 0 90% menej. 0 moznost zaplatit dan v splatkach alebo
odlozit splatnost dane musi dafovnik poziadat svojho spravcu dane. K Ziadosti
je potrebné prilozit: navrhovany harmonogram splatok, analyzu o ekonomickej a
financnej situacii danovnika, zalozné pravo k dlznej sume v prospech financnej
spravy, doklad o uhradeni spravneho poplatku alebo kolky vo vyske 9,5 eur. Za
dobu povoleného odkladu alebo platenia dane v splatkach zaplati dafovnik trok
zo sumy odkladu dane alebo zo sumy povolenej splatky. Pri vypoéte je rozhoduiji-
ca zakladna trokova sadzba Eurdpskej centralnej banky. Samotny drok sa pocita
ako trojnasobok tejto sadzby. V pripade, Ze stcin nedosiahne 10%, pouZije sa

10% roénd trokova sadzba. Urok sa vypocita za kazdy den povoleného odkladu
alebo povoleného platenia dane v splatkach.

Pravnické osoby Fyzické osoby
Rok Odklad Splatk. kalendar Odklad Splatk. kalendar
2008 22 13 2 13
2009 44 39 9 14
2010 35 17 2 6
2011 21 25 5 16
2012 22 19 10 13
2013 14 22 7 14
2014* 2 2 1 2
*do 17. 6. 2014
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'BEA iE 8 S 70, Ein Unternehmen der t@r Gruppe

KONFEKCNA TECHNIKA

Rajc¢ianska 46, 821 07 Bratislava
tel./fax: 02/ 4552 6578, mobil: 0911 714 148
e-mail: beatex@ba.psg.sk
www.gerbertechnology.com

- servis - nahradné diely - poradenstvo

By e A
. [MES"E== fixagne lisy m Zehliaca technika

Papier na strihy: - plotterovy, - termolepiaci, - samoprepisovaci
Folie a papier pre cuttery

[ GERBER TECHNOLOGY

kompletné automatizacie TPV a striharni

- najnovsi $pickovy CAD software - modelovanie, konstrukcie a polohovanie strihov.
nttu”ﬂ-l‘k 8.5 Systém s vysokou produktivitou prace a so vietkym,
&o od takého systému mozZete ocakavat.

AccuPlot plottery pre CAD systémy
MESTERserver™ Spi¢kovy systém pre automatické polohovanie strihov
GERBER cutter ™ male a velke cuttery - stroje pre automatické strihanie latok

GERBER pokladacie linky

Srdecne vas pozyvame do nasej sesterskej firmy ZADAS s.r.o., Za Drahou 4479/2a, CZ-798 11, Prostéjov, kde vam nasi
odborni pracovnici predvedu systémy na strihovi dokumentaciu GERBER - AccuMark a rezaci systém GERBER cutter.

Kontakt: tel.: +420 582 300 280, fax: +420 582 300 299, e-mail: zadas@zadas.cz, www.zadas.cz

Etikety pro kazdou prilezitost

ETKA labels, s.r.o.
Lojovice 76 |1 251 69 Velké Popovice | CR
Tel.: +420 323 619 060 | Emai: office@etka.cz

G LABELS

www.etka.cz
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FASHION SOHO

FIXACNE MATERIALY

KUFNE
PRE ODEVNU VYROBU

SK- 00421 905 730 513, CZ - 00420 2

e-mail: dubeckufner@stonline.sk Ul e
www.felinainternational.com

MIROSLAV DUBEC
KUFNER textil servis
* viizelinove = prsne plaky
* raslové » perforované pasky
« strecové = spevriovacie pasky 3 ]
CONTURELL
vhodné aj na enzymové pranie Feli nalﬁ'
Prevédzka: Kysucké cesta 3, 010 01 Zilina, Slovensko e T ’ Y N
tel./fax: 041/5624 548, mobil: 0903 501 105 Korunovaci:6 70100 PRAHA 7 .

detské pyzama

velkoobchodny sklad ﬁ @

a predajna
*

Garlen s.r.o.
Hraniéna 16
821 05 Bratislava
Slovensko

wendee
fashion for kids 0o

...tricka, nohavice, kosele, leginy, sukne, Saty, teplaky, tielka, bielizen...
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Pridajte sa k nasim
maloobchodnym partnerom
v.Ceskej a Slovenske;
republike

- V tomto obdobi prezentujeme novi
~ * kolekciu jeseri/zima 2014.
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A

+420 731 582 602

E-mail: infofmadmax—fashion.com
www .. madmax—fashion.can

SLOVENSKE REPUBLICE
Botanicka 606/24, Brno

MAD MAX FASHICN s.r.o.

Tel.:

MATLOOBCHODNT PARTNERY V CES
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Vyhradné zastiipenie pre SR a CR:
URBAN GROUP, s.r.0., Praha 9 - Béchovice, www.urbangroup.cz, tel.: +420 602 758 298



